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PREMIERE PARTIE
RAPPORT D’ENQUETE

DOSSIER E 24000006/97 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENGUETE -
CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024 Page 3



|. PRESENTATION DU PROJET

La commune de Saint-Paul compte plus de 104 000 habitants. Elle fait partie de la
communauté d’agglomération Territoire de I'Ouest, avec les communes du Port, de la
Possession, de Saint-Leu et des Trois Bassins. S'étalant sur plus de 24 000 ha, c'est la plus
grande des communes de la Réunion mais également, I'une des trois plus grandes communes
de France.

Considérée comme le berceau du peuplement de I7le, peuplement dont le 360°™ anniversaire
a eté célébré en 2023, la commune de Saint-Paul génere une fréquentation touristique

importante avec une pléiade de sites qui compose son identité :

e sites naturels, dont certains font partie du patrimoine mondial de 'UNESCO (Maido) ;

e sites historiques classés ou inscrits (grotte du peuplement, cimetiere marin, maison
Desbassyns, cheminée de I'Eperon...) ;

e zone balnéaire s'étendant de Boucan Canot a la Saline-les-Bains (plus de 10km de
plages bordées par le lagon).

La protection du cadre de vie est un enjeu majeur de la politiqgue menée par la commune pour
améliorer le bien-&tre de sa population et pour valoriser son territoire.

C’est dans cette optique qu'elle a élaboré un projet de reglement local de publicité (RLP),
document de planification qui va réglementer la publicité extérieure, avec des regles plus
restrictives que le réglement national de publicité qui s'applique actuellement.

Ce RLP est I'objet de la présente enquéte publique.

Le projet instaure sur la commune 2 zones de publiciteé :

> la ZP1 couvre I'ensemble des agglomérations situées en dehors de l'aire d'adhésion du
parc national de la Réunion ;
> la ZP2 couvre la zone d'activités de Savanna.

Les principales mesures qui seront appliquées dans ce projet sont :

e laréduction du format des panneaux publicitaires a 4,7m? au maximum ;

e laréduction de la densité publicitaire a 1 par unité fonciere ;

e l'obligation de se conformer aux interdictions de publicité énoncées a l'article L581-8
du code de l'environnement ;

e l'extinction nocturne des publicités lumineuses de 21h a 6h ;

e laréglementation des enseignes sur cléture ;

e laréglementation des publicités, enseignes et préenseignes a l'intérieur des vitrines.

Ce projet de RLP aspire a redonner toute sa place au patrimoine naturel ainsi qu'au patrimoine
historique de la commune de Saint-Paul.

Le RLP est un document réglementaire, opposable aux tiers.
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Les prescriptions relatives aux publicités, préenseignes et enseignes sont codifiées aux articles
L581-1 et suivants du code de 1’environnement, ainsi qu’aux articles R581-1 et suivants du
méme code.

Ces dispositions sont issues de la loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement
national pour 1’environnement (loi ENE) et du décret n°2012-118 du 30 janvier 2012 portant
réglementation nationale de la publicité extérieure, des enseignes et préenseignes. Ces
mesures ont réformé le régime en vigueur afin d’améliorer le cadre de vie et de lutter contre
les nuisances visuelles.

Les articles R418-1 a R419-1 du code de la route, régissent également certains aspects de la
publicité extérieure.

La loi Climat et Résilience n°2021-1104 du 22 aolt 2021 portant lutte contre le déreglement
climatique et renforcement de la résilience face a ses effets, et deux de ses décrets
d'application :

e deécret n°2023-1007 du 30 octobre 2023 portant modification de certaines dispositions
du code de I'environnement relatives a la surface des publicités, des enseignes et des
préenseignes ;

e décret n°2023-1409 du 29 décembre 2023 portant modification de diverses
dispositions du code de I'environnement relatives a la publicité, aux enseignes, aux
préenseignes et aux paysages.

Un fascicule unique a été mis a la disposition du public pendant toute la durée de I'enquéte.

Il comprend le projet de réglement local de publicité en 3 tomes, dossier élaboré par le bureau
d'études GoPub, le bilan de la concertation, ainsi que les avis exprimés sur ce projet par les
différentes personnes publiques associées (PPA), en amont de I'enquéte publique.

PROJET DE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE :

Partie 1 : les enjeux paysagers de Saint-Paul

Reprenant les éléments du PLU (plan local d’urbanisme), cette partie présente les 3 grands
ensembles paysagers que sont la baie de Saint-Paul, la grande planéze de 1I’Ouest, et le cirque
de Mafate, et identifie aussi dans 1’évolution des paysages, les « secteurs soumis a forte
pression et les espaces en mutation » Elle retrace également les zones a forts enjeux concernés
par le RLP, les espaces a préserver, et s’étend sur ceux a améliorer qui sont :

e Le centre-ville de Saint-Paul ;
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e La zone d’activité de Cambaie ;

e La zone d’activité de Savanna ;

e Le littoral de Boucan Canot a la Saline-les-Bains ;
e Les axes routiers structurants.

Partie 2 : les enjeux en matiére de publicités et de préenseignes

Y sont abordées les notions d’agglomération, d’unité urbaine et de densité publicitaire.
L’accent est mis sur les périmétres d’interdiction sur le territoire ainsi que sur la localisation
des publicités et préenseignes, par le biais de cartes, qui peuvent étre agrandies dans la version
numérique du document. Un inventaire partiel des publicités et préenseignes, avec photos, a
été réalisé selon I’implantation de ces dispositifs dans les zones a enjeux ; il permet d’ores et
déja le constat d’infractions. Un rappel de la réglementation actuelle est également fait.

Partie 3 : les enjeux en matiére d’enseignes

L’inventaire partiel réalisé distingue diverses catégories d’enseignes selon I'endroit ou elles
sont installées. Une série de photos illustre cette partie. Les textes réglementaires relatifs aux
différentes implantations d’enseignes sont rappelés.

Partie 4 : les orientations et les objectifs de la collectivité en matiére de publicité extérieure

Les objectifs suivants ont été fixés en conseil municipal le 27 octobre 2022 :

e Lutte contre la pollution visuelle ;

e Prise en compte de I’évolution réglementaire ;

e Préservation des paysages ;

e Préservation de la qualit¢ du centre ville de Saint-Paul et des centralités des
agglomérations ;

e Amélioration de la qualité des axes structurants ;

e Amélioration de la qualité des zones d’activités ;

e Dérogation éventuelle a I’article L581-8 du code de I’environnement (utilisation du
mobilier urbain).

Afin d'atteindre ces objectifs établis, dix orientations ont été mises en place a l'issue de conseil
municipal du 1* juin 2023 :

e Orientation 1 : ne pas instaurer de dérogation dans les lieux protégés au titre de
I'article L581-8 du code de I'environnement

e Orientation 2 : réduire la densité et le format publicitaire en particulier pour les
publicités scellées au sol ou installées sur le sol

e Orientation 3 : limiter I'impact des publicités et préenseignes lumineuses (notamment
numériques) grace a une plage d'extinction nocturne

e Orientation 4 : maintenir la faible présence ou I'absence des publicités sur les clotures
et les murs, des baches publicitaires ou de la publicité sur le mobilier urbain

e Orientation 5 : éviter I'implantation d'enseignes a certains endroits

e Orientation 6 : compléter la réglementation nationale sur les enseignes sur fagades par
des regles architecturales
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e Orientation 7 : réduire la place des enseignes sur les clétures

e Orientation 8 : limiter la place des enseignes scellées au sol ou installées sur le sol en
les encadrant pour celles qui font moins d'un metre carré, et en harmonisant leur
format lorsqu'elles dépassent un métre carré

e Orientation 9 : Limiter lI'impact des enseignes lumineuses (notamment numériques) en
fixant une plage d'extinction nocturne et en réglementant ou interdisant les enseignes
numériques dans certaines zones, y compris a l'intérieur des vitrines

e Orientation 10 : renforcer la réglementation en matiére d'enseignes temporaires

Partie 5 : La justification des choix retenus

Cette partie explicite les différents articles de son reglement qui montrent que celui-ci
respecte les objectifs fixés par la collectivité.

Ce deuxiéme tome est le plus important puisqu'il détaille les articles qui constituent le
reglement local de publicité (RLP), opposable aux tiers.

Il est tout d'abord rappelé que les dispositions du code de I'environnement qui ne sont pas
expressement modifiées par le RLP resteront applicables sur I'ensemble du territoire. Celui-ci
est divisé en 2 zones :

e La zone de publicité 1 (ZP1) couvre l'ensemble des agglomérations de Saint-Paul
situées en dehors de l'aire d'adhésion du parc national de la Réunion ;
e La zone de publicité 2 (ZP2) concerne la zone d'activités de Savanna.

Les spécificités en matiere de publicités, préenseignes et enseignes qui s'appliqueront sur
toute la commune de Saint Paul sont ensuite énonceées :

Partie 1 : les publicités et préenseignes

Les dispositions genérales aux publicités et aux préenseignes seront applicables sur
I'ensemble des zones de publicité au travers de 6 articles.

Les dispositions applicables en ZP1 sont détaillées en 5 articles.
Les dispositions applicables en ZP2 se déclinent en 5 articles.

Partie 2 : les enseignes

Les dispositions concernant les enseignes sont applicables sur I'intégralité du territoire c'est a
dire en ZP1, en ZP2 et hors agglomération. Elles sont déclinées en 6 articles.

Partie 3 : les publicités, préenseignes et enseignes lumineuses situées a l'intérieur des vitrines ou des
baies d'un local a usage commercial

Deux articles réglementent cette partie spécifique.

DOSSIER E 24000006/97 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENGUETE -
CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024 Page 7



Ce tome Il contient également deux cartes dont I'une localise les panneaux d'agglomération, et
I'autre affiche le zonage du RLP sur I'ensemble de la commune de Saint-Paul.

Sont reunis dans ce tome, un lexique qui explique certains termes utilisés dans les documents
du RLP, les arrétés fixant les limites des agglomérations et trois cartes.

BILAN DE LA CONCERTATION

Ce fascicule retrace les étapes successives entreprises par la ville de Saint Paul depuis
novembre 2022 pour I'élaboration de son RLP : communiqués, réunions publiques avec les
administres, les professionnels de I'affichage, les associations, les PPA, et contributions des
afficheurs et des associations sur I'avant projet de RLP.

La concertation a permis de faire évoluer le RLP ; ainsi, le projet mis a l'enquéte publique
tient compte des remarques exprimeées.

AVIS DES PERSONNES PUBLIQUES ASSOCIEES (PPA)

1. La commission départementale de la nature, des paysages et des sites (CDNPS)

La commission donne un avis favorable mais émet les recommandations suivantes :

o supprimer la ZP2 qui permet de déroger a l'autorisation de publicité lumineuse dans le
secteur de Savanna ;

o ajouter les enjeux de preservation de l'environnement nocturne en particulier aux
abords des grands espaces écologiques ;

o ajouter une interdiction d'installation de dispositifs sur les auvents et les marquises ;

o rappeler l'interdiction de l'installation des publicités dans les lieux mentionnées au
paragraphe 1 de l'article L581-8 du code de I'environnement ;

o réduire la superficie des enseignes scellées au sol & 4,7m? dans le centre historique et &
3 m? dans le périmétre d'un monument historique ;

o ajouter les cartographies relatives aux zonages du document d'urbanisme en vigueur
sur le territoire pour assurer une bonne cohérence entre le PLU et le RLP.

2. Le parc national de la Réunion (PNR)

Le parc donne un avis favorable assorti des réserves suivantes :

o extinction des écrans d'informations communales ou intercommunales de 21h a 6h ;

o utilisation de fonds foncés pour ces écrans d'informations ou une baisse de luminosité
dés le coucher du soleil ;

o interdiction d'enseignes et préenseignes spécifiques (dépassant la hauteur du mur,
lumineuses défilantes et clignotantes, a faisceaux de rayonnement laser, de couleur
fluorescente).

3. Le territoire de I'ouest (TO)
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L'intercommunalité émet un avis favorable en souhaitant la prise en compte des éléments
suivants :

o rattacher I'aménagement futur de la ZAC Cambaie Oméga a la ZP1 ;

o inclure le port de plaisance en ZP1 et annexer le (ou faire référence au) carnet de
préconisations de la Régie des Ports ;

o intégrer dans le RLP les obligations qui découlent du label "Ville et pays dart et
d'histoire™.

4. L_a chambre de commerce et d'industrie (CCI)

La CCI émet un avis favorable sous réserve des ajustements ci-dessous :

o prendre en compte I'émergence des nouveaux moyens de communication comme la
publicité numérique, qui ne devrait pas étre interdite en centre-ville (notamment Saint-
Paul et Saint-Gilles) durant les horaires d'ouverture des activités ;

o prévoir la mise en place d'un comité de suivi du RLP avec les commercants de Saint-
Paul et de Saint-Gilles ;

o informer les entreprises et les commercants qui utilisent l'affichage des nouvelles
regles en matiére de publicité extérieure (identification des dispositifs non-conformes
et délai de mise en conformité).

5. L'office national des foréts (ONF)

L'ONF n'a aucune remarque a formuler sur le projet de RLP

6. Le Préfet de la Réunion : avis des services de |I'Etat

Le Préfet souligne la grande qualité du travail engagé par la commune qui, au travers de son
RLP, démontre sa volonté de concourir a la protection du cadre de vie de son territoire. Il
émet cependant les recommandations suivantes :

o supprimer la ZP2 qui permet de déroger a l'autorisation de publicité lumineuse dans le
secteur de Savanna ;

o ajouter les enjeux de préservation de l'environnement nocturne en particulier aux
abords des grands espaces écologiques ;

o ajouter une interdiction d'installation de dispositifs sur les auvents et les marquises ;

o rappeler l'interdiction de l'installation des publicités dans les lieux mentionnées au
paragraphe 1 de l'article L581-8 du code de I'environnement ;

o réduire la superficie des enseignes scellées au sol & 4,7m? dans le centre historique et &
3 m? dans le périmétre d'un monument historique ;

o ajouter les monuments historiques, les sites classés manquants et rappeler les régles en
matiére d'interdits protecteurs et d'instruction des déclarations préalables ;

o préciser les regles dinstallation des enseignes sur les facades pour une meilleure
insertion dans l'architecture des batiments ;

o ajouter les cartographies relatives aux zonages du document d'urbanisme en vigueur
sur le territoire pour assurer une bonne cohérence entre le PLU et le RLP.
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Il. DEROULEMENT DE L'ENQUETE

Par décision en date du 02 avril 2024, j’ai été désignée par le président du Tribunal
Administratif pour cette enquéte publique, mon suppléant étant M. Philippe GARCIA.

L’arrété municipal n°® AM 2405030426 pris par M. le maire de Saint-Paul, définit, avec mon
accord, les modalités de I’enquéte et liste les lieux et les dates des permanences. Celles-ci
auront lieu dans 6 des 7 bassins de vie que comporte la commune (Saint-Paul centre, Saint-
Gilles-les-Bains, Plateau-Caillou, La Plaine/Bois de Neéfles, La Saline, et Le Guillaume). Le
7™ bassin de vie est Mafate, exempt de publicité, car en zone forestiére et en cceur de parc
national.

L'enquéte publique s'est déroulée du 27 mai au 27 juin 2024 inclus, soit 32 jours consécutifs.

L’arrété municipal a été affiché dans toutes les mairies et sur les panneaux d’affichages
habituels a compter du 03 mai 2024 pour une durée de deux mois. Les avis d’enquéte ont été
affichés a partir du 04 mai 2024 dans les mairies annexes.

L’avis d’enquéte publique est aussi paru comme stipulé dans 1’arrété au moins 15 jours avant
le début de I’enquéte et dans les 8 premiers jours de celle-Ci :

e Le Journal de I’ile des 10 mai et 29 mai 2024 ;
e Le Quotidien des 10 mai et 29 mai 2024.

Pour accéder a I’avis d’enquéte et au dossier du projet de RLP au format dématérialisé sur le
site internet de la mairie, il fallait aller dans la rubrique " Ma commune" puis cliquer sur
I'onglet " Enquétes publiques”.

La publicité a été effectuée conformément a la réglementation ; les différentes dispositions
utilisées sont a retrouver dans les annexes de ce document.

Afin de compenser la fermeture actuelle de la mairie annexe de Saint-Gilles-les-Bains pour
cause de réfection, une permanence sera effectuée a la mairie annexe de la Saline-les-Bains.

Je me suis donc tenue a la disposition du public les :
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Le lundi 27 mai 2024 a la mairie centrale de Saint-Paul (Pdle citoyenneté et vie
locale) de 9h a 12h ;

Le mardi 4 juin 2024 a la mairie annexe de Plateau-Caillou de 13h a 16h ;

Le mercredi 5 juin 2024 a la mairie annexe de la Saline de 9h a 12h ;

Le vendredi 14 juin 2024 a la mairie annexe de la Saline-les-Bains de 9h a 12h ;
Le jeudi 20 juin 2024 a la mairie annexe du Guillaume de 13h a 16h ;

Le mardi 25 juin 2024 a la mairie annexe de la Plaine de 9h a 12h ;

Le jeudi 27 juin 2024 a la mairie centrale de Saint-Paul (Péle citoyenneté et vie
locale) de 13h a 16h.

FEEFEEE £

Comme stipulé dans l'arrété municipal, le public a pu consigner ses remarques, observations
sur les registres d'enquéte ouverts dans les lieux de permanence, ou les envoyer par courrier
adressé au commissaire enquéteur, au siege de I'enquéte (mairie de Saint-Paul centre) ; il
pouvait également envoyer un courriel sur une adresse mail dédiée.

Un registre dématérialisé, accessible depuis le site de la mairie, a aussi été mis a la disposition
du public. La commune a fait appel a la société Préambules, dont le siege est en Métropole.

Lors de mes permanences, j'ai recu 5 personnes. Il n'y a eu qu'une observation sur papier libre
annexee lors de ma permanence au registre de la Plaine (observation réitérée au registre
dématerialisée) ; sur le registre de Saint-Paul centre jai traduit les observations orales du
président de SAMSAG, joint par téléphone pendant ma derniére permanence, en présence de
deux de ses collaboratrices a la Réunion. Les autres registres sont vierges de toute remarque.

Jai effectué seule la cl6ture et le ramassage des registres et dossiers d'enquéte le 28 mai ;
M. CLEMENTE, souffrant, ne pouvant m'accompagner ce jour la, comme il en avait été
convenu au cours de la premiere réunion d'échanges.

Le mardi 28 mai Mme FELICITE, mon interlocutrice du service "cadre de vie et propreté"
m'a véhiculée sur certaines zones a forts enjeux paysagers (photos en annexes) : départ de
Saint-Paul vers Saint-Gilles-les-Bains par le Cap la Houssaye jusqu'a I'Ermitage puis
I'Eperon, Fleurimont, Plateau-Caillou, Zone de Savanna, la Plaine, Zone de Cambaie, et retour
centre-ville de Saint-Paul.

Il était important pour moi de visualiser les dispositifs publicitaires présents sur le territoire,
les différents formats utilisés et d'essayer d'appréhender I'impact visuel qu'ils ont sur les
usagers de la route, sur les piétons mais aussi leur effet sur les paysages tant naturels
qu'urbains.
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Lundi 15 avril : réunion avec le maitre d’ouvrage. Etaient présents M. Michel CLEMENTE,
adjoint au maire, et Mme Aude FELICITE du service "cadre de vie et propreté", tous deux en
charge du RLP a leur niveau.

e présentation succincte du projet ;

e récupération du dossier d’enquéte dont il manque encore les avis des PPA et de la
CDNPS (ces avis m'ont été transmis le 10 mai) ;

e établissement des permanences ;

e nous convenons que M. CLEMENTE m'accompagnera lors du ramassage des registres
d’enquéte publique, le lendemain de la cloture de 1’enquéte soit le vendredi 28 juin au
matin.

Mardi 16 avril : lecture et correction du projet d’arrété soumis par Mme FELICITE.

Mardi 04 juin et mercredi 03 juillet : entretiens téléphoniques avec M. Romain FERRAND du
bureau d'études GoPub (photos comparatives, publicités a lames ou déroulantes, explication
de la régle sur la publicité lumineuse et la publicité numérique).

Mercredi 26 juin : entretien a la DEAL avec M. Ludovic LAURET du service aménagement
et construction durables.

Mercredi 03 juillet : entretien téléphonique avec M. Patrice LALLEMAND du service imp0ts
et taxes de la mairie de Saint Paul.

Jeudi 04 juillet : remise du proces verbal de synthése des observations au maitre d'ouvrage. La
réunion a eu lieu en présence de M. Michel CLEMENTE, adjoint au maire et chargé du RLP,
Mme Linda CHOPINET directrice du service cadre de vie et propreté, Mme Aude FELICITE
chargée du RLP au sein de ce service et Mme Audrey ROBERT, collaboratrice au cabinet du
maire.
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[1l. ANALYSE DES REPONSES DU MAITRE D'OUVRAGE AUX OBSERVATIONS

La mairie a tenu a ouvrir un registre dématérialisé dans le but de faciliter la contribution du public au projet de réglement local de publicité. C'est la
société Préambules, de Montbéliard, en Métropole qui a été choisie par la commune.
Mme FELICITE et moi-méme avons donc recu une formation en distanciel le 21 mai dernier, afin de nous permettre de maitriser cet outil de travail.

Il 'y a eu une observation enregistrée au registre d'enquéte de la Plaine et des observations orales transcrites par mes soins dans celui de Saint-Paul
centre. La majorité des contributions a été consignée sur le registre d'enquéte dématérialisé qui a enregistré les données ci-dessous.

Contributions

60 contributions ont été déposées

contributions ont été déposées par une

3 2 pErsonne anonyme

Soit 53.3% des contributions Il 52 Web

M 2 Email

0 contribution modérée
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Fréquentation

visiteurs ont téléchargé au moins un des documents de . . N ; o
.. . - N B visiteurs ont déposé au moins une contribution
67 1 visiteurs uniques ont consulté |e site web 93 présentation 58 . .
i . Soit 8.6% des visiteurs
Soit 13.8% des visifeurs
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Il Nombre de visiteurs uniques
Il Nombre de visiteurs ayant téléchargé au moins un document
I Mombre de visiteurs ayant déposé au moins une contribution

Il Nombre de contributions déposées

Comme demandé par la réglementation, toutes les remarques et observations ayant été émises au cours de l'enquéte ont été synthétisées et
transmises a M. le maire de Saint-Paul le 04 juillet 2024 dans un proces verbal de synthése sous forme de tableau. Le pétitionnaire y a répondu le 15
juillet 2024 par courriel, soit dans les délais impartis (voir annexes).

Le maitre d'ouvrage précise que ses réponses aux questions et demandes des contributeurs figurent en vert; les réponses qu'il a mises en bleu
correspondent aux demandes qui méritent plus ample réflexion et discussion avec les élus de la commune, en vue d'une éventuelle réécriture de
certaines regles si besoin, avant d'aboutir au RLP définitif.
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Contributions :
e  sur registre
d'enquéte (RE)
e par courriel
mairie (courriel)
e  sur registre
dématérialisé
(Reg démat)

Opinions /Constats des
contributeurs

Demandes / Souhaits
/Suggestions des
contributeurs

Réponses du maitre d'ouvrage

Commentaires/Analyses du CE

1. Anonyme Reg démat Réduire taille pub ICH MR CHITMERET  ERGEVAnEICIES | Le  décret n°2023-1007 du 30
Sl [ 1R KON PN EE ) REWANY | octobre 2023  stipule que les
m2 lorsque le RLP sera approuvé dispositifs publicitaires de 12m?

doivent étre réduits & 10,5m?.

Le RLP est donc plus restrictif.
Espaces publicitaires Le RLP ne peut pas réglementer lejiR=Ia¢olqivge] SR (VI lolq1(:1olV IO -1
doivent servir aux infos (oZo] 1 (=T VRN [ o [0 o] I W1 (- A I EIN N | panneaux publicitaires est assuré par
utiles donc pas favoriser les « infos utiles I pole concurrence et

consommation de la DEETS

(Direction de I'économie, de

lemploi, du travail et des

solidarités)

2. M. Courriel + 2 pieces Pub dénature les paysages | Démonter panneaux 4x3 | [MCEREQIEEUNEN LRl M CIEUNE | Suite a cette plainte, I'afficheur

LOUTELLIER | jointes Plainte a DEAL pour CIR 0] EIM VO ELRCE B GOSN | incriminé a modifié ses panneaux

Philippe Fleurimont (pieces jointes (ERELIEIER RN YRR | (diminution de leur taille)

: courrier de juin 2020 et ¢tait exercée par le Préfet jusqu’aul
réponse mail de la DEAL 31 décembre 2023. C’est désormais
de décembre 2020) le Maire qui est ’autorité de police
pour mettre en conformité les
publicités illégales|
3. Anonyme Reg démat Pub anti écologique Enlever pub en urgence Les panneaux publicitaires sont

Pub défigure paysage

climatique

fixés au sol et ne sont pas
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Interdire pub sur
domaine privé

Le RLP ne peut interdire totalement
la publicité qu’il s’agisse du

domaine public ou du domaing

démontables.

Les régles du RLP concernent le
domaine privé comme le domaine
public

4. M. BOURSE | Reg démat Pub souvent installée Autoriser pub type (RSN CH A ERET R EVAREIEIOES | Lorsque le RLP sera approuvé et
Didier illégalement sucette (oT0To] [T CCITOte] | VIS @y I[ @[5 | appliqué, il n'y aura plus de
Pub incite a Supprimer pub grand (N VA CEUE IR A P GG | panneaux de grand format sur la
consommation de format le RLP sera approuve. lesEREulnliit
produits extérieurs au  sucettes » avec des publicités de 2
détriment du local m2 seront la taille maximale des
Pub grand format est une publicités sur le mobilier urbain
pollution visuelle
5. Anonyme Reg démat Pubs sont des verrues La publicité ne peut étre interdite en
dans le paysage vertu de l'article L581-1 du code de
Pub incite a la I'environnement.
consommation
6. Anonyme Reg démat Interdire pub > 10 m? (IR RGO A ERET I ENGEVAnEIENEE | Lorsque le RLP sera approuvé et

Interdire pub lumineuse

publicités scellées ou sur mur de
10,5 m? (actuel) & 4,7 m? lorsque le|
RLP sera approuvé

La publicité lumineuse ne peut étre
totalement interdite par le RLP. Le
RLP a en revanche fixé une plage
d’extinction nocturne et limiter la

publicité numérique (sous-catégorie,
de la publicité lumineuse) dans une|
seule zone de la commune (ZP2)

pour protéger les secteurs a

dominante résidentielle

appliqué, il n'y aura plus de
panneaux de grand format sur la
commune

L'extinction lumineuse prévue par le
RLP sera effective entre 21h et 6h
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Faire respecter réglement

Maire

sera en

Le décret n°2023-1409 du 29
décembre 2023  adapte les
dispositions réglementaires du code
de l'environnement pour prendre en
compte larticle 17 de la loi Climat
et Résilience n°2021-1104 du 22
ao(t 2021 concernant le transfert de
la police de la publicité aux maires a
compter du 1* janvier 2024,

Aucun commentaire

La publicité ne peut étre totalement
interdite sur la commune. La
publicité lumineuse ne peut étre|
totalement interdite par le RLP.

Les regles du RLP dans leur
ensemble von

t réduire la place des publicités,
enseignes et préenseignes dans le
paysage ce qui va protéger 1’image
touristique de Saint-Paul

Le RLP a en revanche fixé une
plage d’extinction nocturne et
limiter la publicité numérique (sous-

catégorie de la publicité lumineuse)
pour préserver la faune et limiter laj
consommation énergétique

En vertu de l'article L581-1 du code
de l'environnement, la publicité ne
peut étre interdite, cela allant a
I'encontre de la liberté d'expression.

L'extinction lumineuse prévue par le
RLP sera effective entre 21h et 6h.

7. M. Reg démat Pub est une pollution
LAVIELLE Luc visuelle
Pub incite & la
consommation
8. M. JEU Reg démat Prolifération de la pub Interdire pub
Samuel illégale Protéger image
Environnement menacé touristique de St Paul
par la pollution visuelle et
la saturation numérique
Pub incite & la
consommation de
produits extérieurs au
détriment du local
Interdire pub lumineuse
pour préserver la faune et
réduire la consommation
énergétique
9. M. ROBERT | Reg démat Pub dégrade le paysage
Xavier Pub cause un gaspillage

La commune prend acte de ce point
de vue qui n’appelle pas de réponse

Aucun commentaire
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d'argent

Pub sur les axes routiers
est dangereuse pour la
conduite (détournement
de l'attention)

La publicité lumineuse ne peut étre|
totalement interdite par le RLP

Le RLP a en revanche fixé une
plage d’extinction

nocturne et
limiter la publicité numérique (sous-
catégorie de la publicité lumineuse)
pour préserver la faune

L'extinction lumineuse prévue par le
RLP sera effective entre 21h et 6h

Cette contribution n’appelle pas de
remargue particuliere

Aucun commentaire

Le RLP ne peut pas réglementer le
contenu de la publicité

Les informations culturelles seront
relayées sous dautres formats
puisque le grand format n'existera
plus avec le RLP

Le RLP propose de supprimer les
grands panneaux sur ’ensemble de
la commune puisque le format
maximal sera de 4,7 m? (RLP) alors
qu’actuellement le format maximal
autorisé est de 10,5 m?

10. Anonyme Reg démat Pub participe au Interdire pub lumineuse
gaspillage énergétique
Pub contribue au
réchauffement climatique | Diminuer pollution
lumineuse pour préserver
la faune
11. Anonyme Reg démat Pub est une agression
visuelle
12. Anonyme Reg démat Pub grand format trop Utiliser le grand format
envahissante et pour les informations
géche le paysage culturelles
13. Anonyme Reg démat Grands panneaux trop
nombreux
14. Mme Reg démat Pub grand format est une | Protéger la ville
PLANCHAT- pollution visuelle touristique de St Paul
BRAVAIS Pub incite a la Interdire panneaux
Geneviéve consommation de lumineux

produits non locaux

Le RLP réduira aussi la densité
publicitaire

La publicité lumineuse ne peut étre
totalement interdite par le RLP. Le
RLP a en revanche fixé une plage
d’extinction nocturne et limiter la
publicité numérique (sous-catégorie

Le RLP prévoit une extinction
lumineuse entre 21h et 6h, alors que
les régles nationales fixent cette
extinction entre 1h et 6h
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Pub contribue au
réchauffement climatique

de la publicité lumineuse) pour

préserver la faune et limiter Ila|
consommation énergétique

Les regles du RLP dans leur
ensemble vont réduire la place des
publicités, enseignes et préenseignes
dans le paysage ce qui va protéger
I’image touristique de Saint-Paul.

Le RLP ne peut pas reglementer le
contenu de la publicité.

Les afficheurs acceptent selon leur
propre code éthique les affiches
publicitaires transmises par les
annonceurs ou les publicistes

Le RLP a fixé wune plage
d’extinction nocturne et limité la
publicité numérique (sous-catégorie,
de la publicité lumineuse) qui est
interdite sur ’essentiel du territoire

L'extinction lumineuse prévue par le
RLP sera effective entre 21h et 6h

15. M. Reg démat Pub enlaidit I'espace
SIEGFRIED public
René Pub ne concerne pas la
production locale
Favorable au RLP
16. Mme Reg démat Pub détériore Diminuer les pollutions
DUMONT I'environnement lumineuses dont celles
Marie des pubs
17. Anonyme Reg démat Pub favorise une société Réduire taille des

consumériste

Pub implantée souvent
illégalement

Panneaux lumineux
participent au gaspillage
énergétique

panneaux

Utiliser pub pour les
infos utiles (culturelles,
artistiques) et locales

Le RLP propose de supprimer les
grands panneaux sur 1’ensemble de
la commune puisque le format
maximal sera de 4,7 m? (RLP) alors
qu’actuellement le format maximall

autorisé est de 10,5 m?

Le RLP ne peut pas réglementer le
contenu des publicités. Il ne peut
favoriser les «infog

Les afficheurs peuvent le cas
échéant répondre a des appels
d'offres émanant de la Région ou du
Département
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Le RLP vise a réduire la place de Ia|
publicité dans les paysages pour

Le maitre d'ouvrage rappelle le but
du projet de RLP

Le RLP vise a réduire la place de Iaj
publicité dans les paysages pour
ameéliorer le cadre de vie

Le RLP ne peut pas interdire la
publicité  numérique totalement.
Toutefois, celle-ci sera limitée a Ia
seule zone commerciale de Savanna|
ce qui préserve I’essentiel du

La réduction du format publicitaire
a 47m* devrait améliorer la
perception des personnes porteuses
de certains handicaps, cette
réduction s'appliquant également
aux publicités  lumineuses et
numériques autorisées dans la zone
d'activités de Savanna

Le RLP vise a réduire la place de Ia|
publicité dans les paysages pour|

18. Mme Reg démat Pub trop nombreuse
FRANCIA pollue I'environnement
Emmanuelle Pub incite & la
surconsommation
Pub contribue aux
inégalités sociales
Pub enlaidit les quartiers
19. M. Reg démat Pubs lumineuses et pub Va-t-on vers une
THEVENET numériques sont des limitation de la publicité?
Jean agressions pour les
porteurs de handicap
circulant sur les routes Interdire pub numérique
sur la voie publique
20. Anonyme Reg démat Pub est une agression
visuelle
Pub pousse a la
surconsommation
Pub augmente la
frustration des personnes
a faible revenus
21. M. Reg démat Pub est une pollution
BENUSIGLIO visuelle
Sylvain Pub lumineuse

dangereuse pour
l'avifaune
Favorable a une
réglementation plus

La publicité extérieure participe a
I'économie générale

Le RLP vise a réduire la place de Ia|
publicité dans les paysages pour

améliorer le cadre de vie en fixant]
une réglementation plus stricte que
celle actuellement en vigueur.

Le maitre d'ouvrage rappelle le but
du projet de RLP
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stricte sur le nombre, la
dimension et I'éclairage
des panneaux

La publicité lumineuse ne peut étre
totalement interdite par le RLP. Le
RLP a fixé une plage d’extinction
nocturne et limité la publicité
numérique (sous-catégorie de Ia|
publicité lumineuse) qui est interdite,

I’essenticl  du territoire

Le RLP propose de supprimer les
grands panneaux sur 1’ensemble de
la commune puisque le format

maximal sera de 4,7 m? (RLP) alors
qu’actuellement le format maximall
autorisé est de 10,5 m?

Le RLP a prévu une extinction
nocturne de 21h a 6h

publicitaires
22. Mme Reg démat Pubs sont des pollutions Supprimer les panneaux
CHAILLET visuelles et les publicités
Gladys Pub encourage la lumineuses
surconsommation
Pubs lumineuses sont un
danger pour l'avifaune
23. Anonyme Reg démat Pubs souvent mises Supprimer les panneaux

illégalement
Pub encourage la
surconsommation

lumineux dangereux pour
l'avifaune et
consommateurs d'énergie

Utiliser les panneaux
publicitaires pour les
informations d'intérét
général

La publicité lumineuse ne peut étre|
totalement interdite par le RLP. Le
RLP a fixé une plage d’extinction|
nocturne et limité la publicité
numeérique (sous-catégorie de Ia
publicité lumineuse) qui est interdite

I’essentiel  du territoire

Le RLP ne peut pas réglementer le
contenu des publicités. 1l ne peut
favoriser les

donc pas
« informations d’intérét général

Le RLP a prévu une extinction
nocturne des publicités lumineuses
de 21h a 6h

Les afficheurs sont libres d'accepter
ou non, selon leur propre code
éthique les  propositions  des
annonceurs, ou des publiscistes

DOSSIER E 24000006/97 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENQUETE - CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024

Page 21




24. Anonyme

Reg démat

Pub pollue

Pub dangereuse car elle
détourne l'attention des
automobilistes

Pub pousse au
consumérisme

La commune prend acte de ce point
de vue qui n’appelle pas de réponse
spécifique

Aucun commentaire

25. Anonyme

Reg démat

Pub constitue une
pollution visuelle

Pub détériore les
paysages

Pub gaspille de I'énergie

La commune prend acte de ce point
de vue qui n’appelle pas de réponse

Aucun commentaire

26. Anonyme

Reg démat

Pubs grand format sont
des verrues qui gachent le
paysage

Pub dévalorise le
patrimoine architectural
lorsque mise sur des
maisons créoles

La commune prend acte de ce point
de vue qui n’appelle pas de réponse

Aucun commentaire

27. Anonyme

Reg démat

Panneaux publicitaires
trop nombreux sur un
linéaire court (envoi de
photos de panneaux entre
le rond-point de I'Eperon
et le college des
Aigrettes)

Diviser le nombre de
panneaux par 20
Limiter la taille des
panneaux

Interdire certaines pubs
ciblées

Réglementer la pub chez
les propriétaires privés
(accord du voisinage)

La publicité lumineuse ne peut étre
totalement interdite par le RLP. Le
RLP a fixé une plage d’extinction
nocturne et limité la publicité
numérique (sous-catégorie de Ia|
publicité lumineuse) qui est interdite,

I’essentiecl  du territoire

Le RLP reglemente la publicité chez
les personnes privées aussi bien que
sur le domaine public. L’objectif est|
la qualité du cadre de vie qui
concerne aussi bien le domaing

Il est vrai que certains axes, ou
quartiers sont plus chargés en
panneaux publicitaires. Le RLP
introduit une régle de densité qui
pourrait résoudre cet état de fait.

Le RLP réduira la densité
publicitaire a 1 dispositif par unité
fonciere, tant sur le domaine privé
que public
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public et privé

Le RLP ne peut pas réglementer le
contenu des publicités. Il ne peut
donc pas cibler certains contenus|

Le contenu des  panneaux
publicitaires est contrdlé par le pdle
concurrence et consommation de la
DEETS (direction de I'économie, de
lemploi, du travail et des
solidarités)

Le RLP propose de supprimer les
grands panneaux sur ’ensemble de
la commune puisque le format
maximal sera de 4,7 m® (RLP) alors
qu’actuellement le format maximall
autorisé est de 10,5 m?

Le RLP a réduit la taille des
enseignes scellées au sol pour
I’harmoniser sur toute la commune
(6 m%). D’autre part, les « petites »
enseignes posées ou scellées au sol
ont également été encadrées afin
d’éviter les exceés  observés
s’agissant des drapeaux, fanions ou
autres structures gonflables
assimilés a des enseignes posées ou
scellée au sol

28. Mme Reg démat Pub encourage la Supprimer les panneaux
BINSINGER surconsommation 4x3 ou 10m? dans des
Marielle Pub vante les produits zones résidentielles et au
non-locaux centre ville
Diminuer le nombre
d'enseignes et
préenseignes (drapeaux,
fanions, modules
gonflables)
29. Anonyme Reg démat Pub pollue visuellement Diminuer les panneaux

Pub dégrade
I'environnement et
enlaidit les quartiers
Pub est souvent installée
de facon illégale

Pub donne une vision

4x3 ou 10,5m?

Le RLP propose de supprimer les
grands panneaux sur ’ensemble de
la commune puisque le format

maximal sera de 4,7 m? (RLP) alors
qu’actuellement le format maximal
autorisé est de 10,5 m?

Il est important pour le public de
savoir que ces dispositifs spéciaux
seront aussi réglementés puisqu'ils
participent a la vision dégradée des
paysages.
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consumériste de la société
Pub est faite pour des
produits non locaux

Diminuer la pollution
lumineuse pour la
préservation de la faune
et la réduction des
dépenses énergétiques

La publicité lumineuse ne peut étre
totalement interdite par le RLP. Le
RLP a fixé une plage d’extinction|
nocturne et limité

la publicité
numérique (sous-catégorie de Ia|
publicité lumineuse) qui est interdite,

I’essentiel  du territoire

Les publicités lumineuses devront
étre éteintes entre 21h et 6h

Le RLP ne peut pas réglementer le

contenu des publicités. Il ne peut

RLP ne peut pas

totalement la  publicité
seulement la limiter dans une
optique de protection du cadre de

Le RLP ne remet pas en cause

I’installation de panneaux d’intérét

Dans le cadre de la liberté
d'expression la publicité ne peut

étre interdite (L581-1 du code de
I'environnement)

Le RLP ne peut pas réglementer le
contenu des publicités. 1l ne peut]
donc pas cibler les « informations
utiles ». En revanche, le RLP s’est
attaché a réduire de maniére forte la
présence publicitaire sur I’ensemble
du territoire communal

Dont acte

30. Anonyme Reg démat Pub concerne des produits
non locaux (tissu
économique local non
impacté)
31. Anonyme Reg démat Pubs 4x3 et 10,5m°” sont Faire de Saint-Paul une
des pollutions visuelles ville sans publicité
Pub dégrade
I'environnement
Pub donne une vision
consumériste de la société
Conserver les panneaux
d'intérét genéral
32. M. Reg démat Pub détériore le paysage Limiter drastiquement les
VINCENT Pub réduit les citoyens a panneaux publicitaires a
Philippe des consommateurs ceux porteurs
passifs d'informations utiles
33. M. Reg démat Pub enlaidit le paysage
ELGOFFE Pub pousse a la
Robin consommation de

La commune prend acte de ce point
de vue qui n’appelle pas de réponse

Aucun commentaire
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produits non locaux

34. Anonyme

Reg démat

Pub pollue visuellement
Pub dégrade
I'environnement et
enlaidit les quartiers

Pub est souvent installée
de facon illégale

Pub donne une vision
consumériste de la société
Pub est faite pour des
produits non locaux

La commune prend acte de ce point|
de vue qui n’appelle pas de réponse

Aucun commentaire

35. Anonyme

Reg démat

Pub et enseignes
lumineuses piégent la
faune nocturne et sont peu
économiques sur le plan
énergétique

Limiter la pub ainsi que
les pubs et enseignes
lumineuses

Le RLP propose de supprimer les
grands panneaux sur 1’ensemble de
la commune puisque le format
maximal sera de 4,7 m? (RLP) alors
qu’actuellement le format maximall
autorisé est de 10,5 m” La densité
publicitaire est également restreinte
sur le territoire communal ainsi que
de nombreuses regles réduisant la
place des publicités et préenseignes
dans une optique d’amélioration du

La publicité lumineuse ne peut étre
totalement interdite par le RLP. Le
RLP a fix¢é une plage d’extinction|
nocturne et limité la publicité
numeérique (sous-catégorie de Ia
publicité lumineuse) qui est interdite

I’essentiel du territoire

Le RLP a prévu une plage
d'extinction nocturne entre 21h et 6h
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Le RLP ne peut pas interdire
totalement la publicité sur une
commune. Le projet s’est donc
attaché a limiter la publicité dans
une optique de préservation du cadre
de vie

La loi autorise la publicité, les
enseignes et préenseignes (article
L581-1 du code de lI'environnement)

La publicité lumineuse ne peut étre
totalement interdite par le RLP. Le
RLP a fixé une plage d’extinction|

nocturne et limité la publicité
numérique (sous-catégorie de Ia|
publicité lumineuse) qui est interdite,
sur  D’essentiel du territoire

Le RLP a prévu une plage
d'extinction nocturne entre 21h et 6h

Les associations ont participé au
projet de RLP notamment la SEOR
afin de faire des propositions dans le
cadre de la concertation préalable

L'avant-projet de RLP prévoyait une
extinction lumineuse a 22h ; la
SEOR et dautres associations ont
demandé, lors de la concertation,
une extinction a 19h30.

Le projet propose une extinction a
21h

La commune prend acte de ce point
de vue qui n’appelle pas de réponse

Aucun commentaire

36. Anonyme Reg démat Supprimer totalement les
panneaux publicitaires

37. Mme Reg démat Pub constitue une Interdire pub lumineuses
DUFLOS pollution visuelle pour la sauvegarde de la
Catherine Panneaux déroulants et faune

panneaux lumineux

participent au gaspillage

énergétique

Pub vante les produits

non locaux
38. M. Reg démat Pub défigure certains Prendre en compte les
RIVIERE secteurs de la commune dires d'experts pour
Didier Pub lumineuse consomme | préserver la faune dans le

beaucoup d'énergie cadre de la pollution

lumineuse

39. Anonyme Reg démat Pub grand format

constitue une pollution

visuelle

Pub entraine la

consommation de

produits qui polluent
40. Mme Reg démat Pub contribue au Réduire la publicité
LALLEMAND gaspillage énergétique
Tuija Pub lumineuse est néfaste

pour les oiseaux

Le RLP apporte une réduction de la
publicité dans les paysages de Ila

commune par des restrictions sur le
format, la densité mais aussi les

Dont acte
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dispositifs lumineux|

La commune prend acte de ce point
de vue qui n’appelle pas de réponse
spécifique

Aucun commentaire

Le RLP apporte une réduction de la
publicité dans les paysages de Ia
commune par des restrictions sur le
format, la densité mais aussi les
dispositifs lumineux|

41. Anonyme Reg démat Pub crée une pollution

visuelle

Pub lumineuse participe

au gaspillage énergétique

Pub fait la promotion de

produits importés, non

locaux
42. M. Reg démat Pub grand format enlaidit | Réduire au maximum la
COSENZA la ville et le bord de mer publicité en ville
Fabrice Pub est une plaie visuelle

au quotidien
43. Mme Reg démat L'interdiction des Interdire les publicités
GERMAIN publicités lumineuses en lumineuses aussi en ZP2
Hélene ZP1 est une bonne mesure | pour les mémes raisons

La limitation & 4,7m’ est
une bonne mesure, en
espérant une application
du reglement du RLP et
des contrdles

Pub vante des produits
qui ne profitent pas a
I'économie locale

qu'en ZP1

Interdire totalement les
éclairages de publicité la
nuit

Interdire les écrans
numeériques

Interdire la publicité qui
ne profite pas a
I'économie locale

Dont acte

La publicité lumineuse ne peut étre

totalement interdite par le RLP. Le
RLP a fixé une plage d’extinction
nocturne et limité la publicité
numérique (sous-catégorie de Ia|
publicité lumineuse) qui est interdite,

Iessentiel  du territoire

Le RLP ne peut pas réglementer le
contenu des publicités. Il ne peut

donc pas cibler les « publicités qui
profitent a I’économie locale

La plage d'extinction lumineuse est
prévue dans le RLP entre 21h et 6h
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La commune prend acte de ce point
de vue qui n’appelle pas de réponse

Aucun commentaire

La commune prend acte de ce point
de vue qui n’appelle pas de réponse
spécifique

Aucun commentaire

Le RLP ne peut pas interdire
totalement la publicité sur une
commune. Le projet s’est donc
attaché a limiter la publicité dans
une optique de préservation du cadre
de vie

La loi autorise la publicité, les
enseignes et préenseignes (article
L581-1 du code de I'environnement)

L’installation d’une publicité ou
préenseigne donne lieu a un contrat]
de louage d’emplacement entre le
gestionnaire (personne privée ou
publique) et I’afficheur. Ce dernier
verse un loyer en contrepartie de
I’installation d’une publicité. Cet
aspect n’est pas reglementé (ni
reglementable) par le RLP mais par
le code de I’environnement (qui fixe
certaines des modalités du contrat)

44, Mme XX Reg démat Favorable a la limitation

Aurélie de la publicité
Favorable a l'extinction
des enseignes la nuit

45. Anonyme Reg démat Refus de la pollution
visuelle
Panneaux sont des
consommateurs d'énergie

46. Anonyme Reg démat Pas de pub

47. Anonyme Reg démat Panneaux publicitaires Les particuliers sont ils
sont obsoletes au vu des rémunérés pour la pub
moyens humériques posée chez eux ?
actuels

48. Collectif des | Reg démat Pub engendre une Autoriser les panneaux

citoyens pour la
protection de
I'environnement
Mme ou M.
MARTZ Mch

pollution visuelle

Pub défigure les paysages
Favorable a une
réglementation stricte

uniquement en zones
industrielles

Sur la commune de Saint-Paul, un
grand nombre de panneaux sont
posés chez des bailleurs privés.

Les contrats de louage
d'emplacement publicitaires privés
sont régis par larticle L581-25 du
code de I'environnement

Le RLP propose de supprimer les
grands panneaux sur 1’ensemble de
la commune puisque le format

maximal sera de 4,7 m? (RLP) alors
qu’actuellement le format maximall
autorisé est de 10,5 m?. Il n’est pas

Le maitre d'ouvrage apporte ici des
réponses satisfaisantes aux
différentes demandes de ce collectif.
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Autoriser la publicité
alimentaire uniquement
sur les parkings des
super/hyper marchés

Enlévement de pub aux
abords des écoles

possible d’autoriser les publicités
uniqguement  dans les  zones
industrielles car celles-ci occupent
une superficie trop faible. Cela
aurait pour conséquence  une

interdiction déguisée de publicité ce

qui est illégale

Le RLP ne peut encadrer le contenu
des publicités. [l ne peut donc
autoriser uniquement les contenus
alimentaires dans une zone donnée

La publicité ne peut étre interdite
aux abords des écoles sur
I’ensemble du territoire communal.
En effet, le nombre d’écoles étant|
tres élevé, cela reviendrait & une
quasi-interdiction de la publicité sur,
le territoire communal ce qui est
illégal. En revanche, la commune,

sur le domaine public, peut faire en
sorte de ne pas autoriser la publicité
aux abords des écoles (et cela en

Aucun commentaire

49. Anonyme Reg démat Pub est pollueuse
Pub n'est plus appréciée
en ville et dans les médias
50. M. Reg démat Pub dégrade le paysage
TAGLIAFERRI Refus du matraquage
Jean-Marc publicitaire dans les

boites aux lettres et sous
forme électronique

La commune prend acte de ce point]
de vue qui n’appelle pas de réponse
specifique

Aucun commentaire
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Félicite la commune pour
son action

51. Anonyme Reg démat Pub sont de plus en plus Supprimer les panneaux | (BEWO] ([ RVNTQETEENQERCINEGE | L'extinction nocturne des publicités
nombreuses lumineux (U CTN T GG WO ETM ERE{ I | [umineuses est prévue entre 21h et
Certaines pubs sont de RLP a fixé une plage d’extinctionfilsliiEIVRN{NY
trop grande taille nocturne et limité la publicité
Panneaux lumineux numérique (sous-catégorie de Ia|
consomment de I'énergie publicité lumineuse) qui est interdite,
Favorable au RLP sur  D’essentiel du territoire
communal (en ZP1).
52. M. Courriel + 2 piéces La suppression du grand
DOUMERC jointes format conduit a une
Charles-Henri destruction programmée
pour ’'UPE d’une activité
(I’Union des économique (perte de
Publicités 87% du parc actuel :

Extérieures)

exemple d’impact pour un
adhérent a ’'UPE)

RLP préconise la dépose
totale des pubs sur le
domaine privé

UPE est d’accord sur les
2 zones prévues au projet

Intégrer dans le zonage 2
les principaux axes
structurants (10 répartis
sur les agglomérations
littorales de Saint-Paul,
Saint-Gilles-les-Bains, la
Saline-les-Bains)

Cette proposition sera étudiée par
les ¢élus avant [’approbation

conseil municipal. Toutefois,
\volonté municipale est d’améliorer|
la qualité des paysages notamment|
le long des axes structurants ciblés
ci-contre. Or, la proposition 52
permettra de remettre des écrans
numériques dans les secteurs
balnéaires ou encore sur les entrées
de ville du territoire ce qui pourrait
avoir un impact négatif sur la
volonté d’un paysage apaisé

La réduction du format et de la

densité  publicitaire comme le
prévoit le  RLP  modifieront
indéniablement la vision des axes
structurants.

Avec cette ouverture a débattre de
leur passage en ZP2, le maitre
d'ouvrage se laisse la possibilité
d'amender le projet de RLP.

DOSSIER E 24000006/97 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENQUETE - CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024

Page 30




Estime que les horaires
d’extinction nocturne
prévus par le projet vont
pénaliser les annonceurs
qui auront une perte
d’audience pour leur
communication

UPE assure que la pub
grand format a sa place en
zone commerciale pour
une lisibilité maximale

UPE constate que les
panneaux publicitaires
sont de taille identique en
zones résidentielles et en
zones d’activités (4,7m?)

UPE signale la lisibilité
dégradée des panneaux du
format 4,7m?, notamment
pour le public en
déplacement motorisé

Affirme que le format de
4,7 m? entrainera la
dépose sans modification

Préciser la notion de
covisibilité dans le cadre
des publicités aux abords
des monuments
historiques,

Autoriser une plage
d’extinction nocturne de
22h a 6h, comme cela a
été présenté lors des
réunions de concertation

Maintenir le format
d’affiche 10,5m’ avec
une hauteur de 6m en
zone 2, comme prévu
initialement

Préconise de tenir
compte de la définition
du mot "agglomération”
que donne le Conseil
d’Etat

La covisibilité est appréciée par
I’architecte des Batiments de France
au cas par cas. Elle s’applique a

toute publicité située aux abords
d’un monument historique qu’il soit
inscrit ou classé

La plage d’extinction nocturne
envisagée durant la concertation
préalable a été renforcée d’une
heure (passage de 22h a 21h) a
I’issue des échanges lors de la
concertation préalable comme cela
est possible. Il avait bien été précisé
lors de la concertation qu’il
s’agissait d’une version évolutive duj
projet susceptible d’évoluer apres
les échanges de la concertation

Le format a également été réduit a
I’issue de la concertation a la suite
de demande en ce sens et d’une
volonté politique d’améliorer les
paysages en ayant des publicités
plus petites (format réduit) et moins
nombreuses (densité réduite).

notion
définie par le code de la route
comme [’indique le lexique du
projet. La précision évoquée porte|
sur un jugement du conseil d’Etat
qui est évidemment intégré au projet
(notamment pour définir lesdites
agglomérations) mais que ne

d’agglomération  est

La SEOR et d'autres associations
avaient demandé une extinction a
19h30 lors de la concertation.

La concertation préalable a été mise
en place par le législateur afin que le
maitre d'ouvrage puisse tenir compte
des avis de ceux qui y participent
(public, associations, entreprises...).
Du bilan de cette concertation
résulte le projet présenté en enquéte
publique ; ce projet pouvant étre
encore modifié a l'issue de celle-ci,
en fonction des remarques et
demandes exprimées.
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possible des dispositifs
concernés

modifie pas la définition du code de

53. Anonyme Reg démat Pub concerne des produits | Préservation de I'espace R M R To ofo g GV Gl (Mol e CRE] | Aucun commentaire
non locaux et ne profite et de I'norizon publicité dans les paysages de la|
pas a I'économie locale commune par des restrictions sur le
Pub déja trés présente format, la densité mais aussi sur les
dans I'espace numérique dispositifs lumineux. Cela|
contribuera a la préservation de
I’espace, des perspectives
paysageres ou encore de I’horizon|
54. M. LEGER | Reg démat SEOR comptabilise pour
Christian la commune de St Paul

président de la
SEOR (Société
ornithologique
de la Réunion)

entre 200 et 300
échouages de pétrels et
puffins par an, soit 10%
des échouages de I'7le

Ecrans LED des
enseignes lumineuses
numériques émettent de la
lumiere vers le ciel
provoquant des échouages

Secteur de Savanna doit
étre intégré en ZP1 afin
d'interdire les publicités,
préenseignes et enseignes
lumineuses numériques

Si ZP2 est conservée, la
SEOR demande :
e 1 pub lumineuse
par activité et
e 1 pub lumineuse
de 2m? de taille
maximale

Le secteur de Savanna est une zone
uniquement commerciale dans Ia|
laquelle la publicité numérique reste
autorisée car on ne peut l’interdire
sur I’ensemble du territoire
communale. Il est a noter que les|
autres secteurs de la commune sont|
interdits a la publicité numérique
soit ’immense majorité du territoire

La ZP2 sera donc conservee. La
densité pour la publicité numérique
est limitée a un dispositif par unité

fonciere (unique référentiel pour la
densité, on ne peut pas limiter la
publicité en fonction des activités).
Le format des écrans en ZP2 a été

L'intégration de la zone de Savanna
a la ZP1 figure aussi parmi les
recommandations de la CDNPS et
du Préfet. Le maitre d'ouvrage
justifie ici du zonage instauré sur ce
secteur
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Echouages sont
majoritaires en début de
nuit

Extinction des pubs
lumineuses et
numériques de 19h & 6h
tout au long de l'année

Pour pub lumineuse par
projection et par
transparence la SEOR
demande :
e Extinction de
21h a6h
e Densitedel
enseigne
lumineuse par
activité

réduit de 8 m" a 4,7 m“. Cette zone
étant trés réduite le format ne peut|

La commune a renforcé la plage
d’extinction nocturne entre 21h et
6h au lieu de 1h 6h de I
réglementation nationale. Il n’est]
pas envisagé de réduire a nouveau
cette plage d’extinction qui va déja
largement limiter la  pollution
lumineuse et générer de nombreuses
économies d’énergie

La plage entre 21h et 6h
s’appliquera bien a la publicité
éclairée par projection et par
transparence. Les enseignes|
lumineuses sont limitées en nombre
(pour les enseignes scellées ou
posées au sol ou encore sur cloture)
ou en proportion (15% ou 25%
suivant les dimensions de la fagade
voire Iarticle R581-63 du code de|
I’environnement pour plus de
détails) en fonction de leur
implantation

L'avant-projet du RLP proposait une
extinction lumineuse a compter de
22h. La concertation a fait évoluer
celle-ci & 21h.

55. Anonyme

Reg démat

Pub de plus en plus
nombreuse

Pub concerne des produits
non locaux

Pub détériore le paysage
Pub impose vision
consumériste de la société

Préservation de
I'environnement

Le RLP apporte une réduction de la
publicité dans les paysages de Ila
commune par des restrictions sur le

format, la densité mais aussi sur les

dispositifs lumineux. Cela|
contribuera a la préservation de
I’espace, des perspectives

Dont acte
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paysageres ou encore de I’horizon|

56. M.
NICOLINI Eric

RE La Plaine et

Reg démat + 2 piéces

jointes

Constate une dégradation
depuis 30 ans des
paysages et sites de la
commune

Félicite la mairie de
vouloir améliorer
I’empreinte publicitaire
sur la commune

Qu’a entrepris la
commune depuis le 1%
janvier 2024, concernant
les 231 panneaux
publicitaires > 12m?
répertoriés dans le
rapport de présentation ?

Quelles seront les
modalités d’application
de la nouvelle
réglementation :

e service de
gestion du
RLP au sein de
la mairie ?

e  Adresse du
service et
interlocuteur?

e Aquelle
autorité
supérieure
s’adresser si
toutefois la
mairie ne fait
pas respecter
son RLP ?

Souhaite que les citoyens

La compétence de police de
’affichage a été récupérée au 1°
janvier 2024 et les services

municipaux s’organisent pour mettre
en ceuvre

cette nouvelle
reglementation. De plus, en paralléle
1’¢laboration du RLP touche a sa fin|
ce qui permettra aux agents
d’appliquer a la  fois
reglementation nationale et
reglement local

Conformément au code de
I’environnement, la seule autorité de
police en matiere d’affichage est le

maire ou le président de I’EPCI.

Pour Saint-Paul, c’est le Maire

depuis le 1% janvier 2024

Les citoyens ne sont pas habilités a

Annoncé a larticle 17 de la loi
Climat et Résilience n°2021-1104
du 22 ao(t 2021, le transfert de la
police de la publicité aux mairies au
1% janvier 2024 n'a été traduite dans
la réglementation qu'au travers du
décret n°2023-1409 du 29 décembre
2023.

Courant  juin, la  commune
recherchait un agent contréleur de la
police de la publicité
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puissent participer a faire
respecter le RLP

Quels sont les moyens
dont la mairie dispose
pour combattre la
publicité "clandestine",
hors RLP (envoi de
photos) :

e Voitures
publicitaires
garées sur
I'espace public

e Pollutions
lumineuses
localisées

participer au respect de Ia

réglementation. Celle-ci est I’affaire

d’agents publics assermentés et
commissionnés conformément au
code de I’environnement

La commune a travaillé durant
I’année 2024 a finaliser son RLP et
A préparer son organisation pour la
mise en ceuvre celle-ci devrait se
préciser d’ici la fin d’année. Les
\véhicules publicitaires sont|
reglementés par le code de
I'environnement. Ceux qui ne
respectent pas la réglementation
peuvent étre verbalisés comme

n’importe quel type de publicité par|

les agents  assermentés et
commissionnés. Pour les « pollution
lumineuse localisée », seules les
publicités, enseignes et préenseignes
sont concernées par 1’exercice du
pouvoir de police en matiere
d’affichage. Les autres pollutions de
ce type ne relevent pas du champ
qui nous intéressent ici.

La SEOR propose sur son site
internet un dispositif pour lutter
contre les éclairages illégaux

57. M.
DELALANDE
Jean-Marie
président de
l'association
Paysages de
France

Reg démat

Constate que le RLP
propose des mesures
positives dont la portée
est limitée a cause de
regles trop laxistes

Publicité numérique a un
impact négatif sur

Améliorations du
réglement par les
préconisations ci-dessous
pour un projet
exemplaire :

1. Interdire la publicité
numérigue dans toutes

Le secteur de Savanna est une zone
uniqguement commerciale dans I3
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I'environnement (effets
perturbateurs des éclairs
intermittents et gaspillage
énergétique)

Publicité numérique
interdite en ZP1 pour la
qualité du cadre de vie et
la biodiversité (rapport de
présentation p86)

Publicité sur mobilier
urbain est assimilée a une
occupation de I'espace
public par des intéréts
privés

les agglomérations
A défaut, la limiter & 1m?
en zone d'activités

Interdire pub numérique
pour les mémes raisons
en ZP2

2. Interdire la publicité
numérique sur mobilier
urbain

Pour les abris bus limiter
la publicité sur les faces
extérieures

Placer les infos
municipales visibles dans
le sens principal de
circulation sur un
mobilier urbain
d'information

Instaurer une régle de
densité contraignante

laquelle la publicité numérique reste
autorisée car on ne peut l’interdire
sur l’ensemble du territoire
communale. Il est & noter que les
autres secteurs de la commune sont|
interdits a la publicité numérique
soit I’immense majorité du territoire

La ZP2 sera donc conservée. Le
format des écrans en ZP2 a été
réduit de 8 m? a 4,7 m?. Cette zone|
étant tres réduite le format ne sera
pas réduit plus pour ne pas instaurer
une interdiction déguisée de
publicité ce qui est illégal

La publicité numérique est interdite
sur le mobilier urbain excepté en

La publicité sur les abris destinés au

public et sur le  mobilier
d’informations locales demeure
possibles dans toutes les zones. Il ne
revient pas au RLP de définir les
contenus des publicités sachant que
le caractere accessoire des publicités
sur le mobilier urbain permet de les
installer a la maniere évoquée par
I’association. D’autre part, cette]
disposition n’a pas d’impact sur le

puisque les affiches

le méme espace que
d’éventuelles informations. 11 y a
donc une emprise paysagére dans les|

Le maitre douvrage justifie
l'autorisation de la  publicité
numérique et de son format en ZP2
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Le code de
I'environnement
n'imposant qu'une régle
de pourcentage, certaines
enseignes sur facades
pourraient atteindre des
dimensions imposantes

La plage d'extinction des
enseignes lumineuses de
21h a 6h ne participe que
faiblement a la réduction
énergétique

Les enseignes numeériques
sont énergivores,
agressives et
accidentogenes

Les enseignes scellées au
sol impactent fortement le

paysage

3. Limiter les enseignes a
6m’ pour des facades
>50m?

Limiter les enseignes a
4m? pour des facades
<50m?

4. Imposer l'extinction
des enseignes lumineuses
de la fermeture de
I'établissement a son
ouverture

5. Interdire des enseignes
numeériques

6. Interdire les enseignes
scellées au sol, sauf si
I'enseigne sur facade
n'est pas visible de la
voie publique

La limitation des enseignes en
facade & 6 ou 4 m? ne fait I'objet
d’aucune contextualisation locale (il
s’agit d’une proposition standard qui
ne  s’appuie  pas  sur les
caractéristiques o[1] territoire
communal) et ne parait pas adaptée
a la régle de proportion déja

existante (article R581-63 du code
de I’environnement).

Les enseignes lumineuses seront
gteintes entre 21h et 6h du matin
afin de renforcer le réglement
national et simplifier son
application. Il n’est pas envisagé
une regle complexe comme le
propose l’association qui nécessite|
de connaitre tous les horaires de
fermeture des commerces pour étre

Les enseignes numériques ne sont
autorisées qu’en ZP2. Elles ne
peuvent  étre  interdites  sur|
I’ensemble du territoire communal

Les enseignes scellées/posées au sol
ont été reduites en format pour étre
harmonisée sur toute la commune et
viter les grands formats possibles|
actuellement (10,5 m?))

Afin que les infractions soient plus
facilement décelables, il parait
important  d'instaurer une plage
horaire qui devra étre respectée par
tous

Les  enseignes  scellees  ou
directement installées au sol sont
réglementées a l'article E5 du RLP.
Elles auront une surface < 6m? et
une hauteur < 6m

DOSSIER E 24000006/97 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENQUETE - CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024

Page 37




Le RLP ne prévoit aucune
mesure concernant les
enseignes temporaires, en
dépit de l'orientation 10

En contradiction avec les
orientations 3 et 10, le
RLP autorise les
enseignes numeriques a
l'intérieur des vitrines

Depuis le 1er janvier
2024, il appartient au
maire d'exercer
pleinement son pouvoir
de police en matiére
d'affichage extérieur
(régularisations des
panneaux
surdimensionnés, constats
d'infractions, mises en
demeure...)

Dés l'approbation du
RLP, la mise en
conformité des publicités
devra se faire dans un
délai de 2 ans, et celle des
enseignes dans un délai
de 6 ans

7. Appliquer aux
enseignes temporaires les
dispositions des
enseignes permanentes
en fonction de leur zone
d'implantation

8. Interdire les publicités
placées a l'intérieur des
vitrines

Interdire les enseignes
numériques et autoriser
celles éclairées par
projection ou
transparence limitées a
im?

Adapter le rapport de
présentation

Les enseignes temporaires seront
interdites sur les arbres et les

plantations ainsi que sur les toitures
ou terrasses en

tenant lieu.
L’application des autres regles
envisagées aux enseignes|
temporaires sera étudiée par les élus|
avant 1’approbation|

La loi climat et résilience ne permet
pas une interdiction des dispositifs
lumineux a l’intérieur des vitrines,
seulement, leur limitation. C’est ce|
qu’a envisager la commune dans ces

Les enseignes temporaires sont
réglementées par le code de
I'environnement aux articles R581-
74 a R581-79 ; le RLP ne préconise
pour elles que des mesures
d'interdiction

Les dispositions prévues par le RLP
concernant les publicités, enseignes
et préenseignes lumineuses a
l'intérieur des vitrines, seront
applicables sur tout le territoire
communal : extinction nocturne de
211; a 6h et une surface maximale <
Im
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58. M. PADE
Bernard

Reg démat

Apporte son soutien au
RLP et pense qu'il faut
réguler l'affichage
publicitaire de fagon plus
stricte pour les raisons
suivantes :

e  Préservation de
I'esthétique
urbaine et
paysagere

e Réduction de la
pollution visuelle

e Promotion d'une
publicité plus
responsable

e Protection de
I'environnement

e  Sécurité routiere

Le RLP apporte une réduction de la
publicité dans les paysages de Ia
commune par des restrictions sur le
format, la densité mais aussi sur leg|
dispositifs lumineux. Cela|
contribuera a la préservation du

cadre de vie. Le RLp ne peut
toutefois pas agir sur le contenu des
dispositifs ni sur les motifs ayant
trait & la sécurité routiére (régie par
le code de la route et non le code de
I’environnement).

Dont acte

59. Mme
STEPHEN
Jocelyne

Reg démat

Pub devient une pollution
visuelle lorsque ses
dimensions sont trop
importantes

Pub ne promeut pas les
artisans

Pub réitérée sur un méme
lieu

Pub éclairée participe au
gaspillage énergétique

Le RLP apporte une réduction de la
publicité dans les paysages de la|
commune par des restrictions sur le
format, la densité mais aussi sur les
dispositifs lumineux. Cela|

contribuera a la préservation du
cadre de vie. Le RLP ne peut
toutefois pas agir sur le contenu des
dispositifs ni sur les motifs ayant|
trait a la sécurité routiére (régie par

Dont acte
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le code de la route et non le code de
I’environnement).

La mise en ocuvre du RLP

interviendra aprés son approbation
en conseil municipal. La commune
suivra la procédure administrative

prévue par le code de
I’environnement pour la mise en
conformité du parc publicitaire de la

60. Mme Courriel et La commune de St Paul
CARLIER Notification au Reg avait amorcé une
Giséle, démat de I'envoi d'un | réflexion sur le sujet de
présidente de courriel I""affichage sauvage"
I'association voici une dizaine L'ACCRO espere que la
ACCRO d'années. mise en application du
RLP s'accompagnera
ACCRO se réjouit de la d'un suivi, de contrdles et
mise en place du RLP qui | de sanctions en cas
devra trouver un équilibre | d'infractions
entre les intéréts
commerciaux et les
enjeux environnementaux
ACCRO approuve ainsi
les objectifs visés et leur
mise en ceuvre
L'association regrette que
le RLP n'encadre pas le
contenu de l'affichage
61. M. Conversation SAMSAG rejoint 'UPE Intégrer dans la ZP2 les
PENANHOAT | téléphonique lors de sur les constats que le 10 axes principaux
Jean-Michel, la permanence du projet de reglement structurant sur les
président de 27/06/24 & St Paul implique : agglomérations de Saint-
SAMSAG centre en présence de e disparition des Paul centre, Saint-Gilles-
affichage Mmes CHAVANNE affiches grand les-Bains et la Saline-les-
et SAUTRON format qui signe | Bains

celle des
afficheurs
e perte d'audience

Dont acte

Cette proposition sera étudiée par|
les élus avant I’approbation en
conseil municipal. Toutefois, la
\volonté municipale est d’améliorer
la qualité des paysages notamment

le long des axes structurants ciblés

ci-contre. Or, la proposition 61
permettra de remettre des écrans
numériques dans les  secteurs|
balnéaires ou encore sur les entrées

La réduction du format et de la

densité  publicitaire comme le
prévoit le  RLP  modifieront
indéniablement la vision des axes
structurants.

Avec cette ouverture & débattre de
leur passage en ZP2, le maitre
d'ouvrage se laisse la possibilité
d'amender le projet de RLP
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pour la de ville du territoire ce qui pourrait
communication avoir un impact négatif sur I
si laplage volonté d’un paysage apaisé.
d'extinction de

21h a 6h est

maintenue

Perte significative du
chiffre d'affaire de
SAMSAG qui procéde
depuis quelques années a
une rénovation de ses
panneaux (format passé a
10,5m?, panneaux
monopied, souci
d'esthétique et
d'intégration paysagere)

Le nouveau projet induira
pour la seule commune de
St Paul :

e e
renouvellement
total du parc de
publicité
extérieure

¢ la modification
des formats
d'affiches chez
les imprimeurs
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Plus de la moitié des contributeurs font, dans leurs constats, un proces en bonne et due forme
de la publicité regroupé sous les motifs suivants :

pollution visuelle des paysages ;

incitation a la consommation et surconsommation de produits importeés ;
dévalorisation du patrimoine ;

participation au gaspillage énergétique au travers des publicités lumineuses.

Or, il n'est pas ici question de dénigrer ce moyen de communication plus que centenaire, ni de
remettre en cause les effets indéniables de la publicité sur le dynamisme économique d'une
région, ni encore de vouloir contrdler le contenu des panneaux publicitaires.

Je rappelle ici l'article L581-1 du code de I'environnement qui stipule que :"chacun a le droit
d'exprimer et de diffuser des informations et idées a l'aide de la publicité, des enseignes et des
preéenseignes”.

Jusqu'au 31 décembre 2023, c'était I'Etat (chez nous la DEAL : Direction de I'environnement,
de I'aménagement et du logement) qui gérait la police de la publicité. Des contrbles étaient
faits lors des déclarations préalables et au cours des visites de terrain ; d'autres étaient aussi
réalisés sur signalement. La DEAL 974 avait ainsi mis en place l'application SIGNAL-PUB
qui permettait de recenser les dispositifs publicitaires en infraction au code de
I'environnement.

La loi Climat et Résilience n°2021-1104 du 22 ao(t 2021 et de son décret n°2023-1409 du 29
décembre 2023 ont transféré cette compétence de police de la publicité aux mairies a compter
du 1% janvier 2024, et en ont fait le guichet unique de réception des déclarations préalables et
des demandes d'autorisation préalable pour l'installation des dispositifs publicitaires.

Ce transfert de compétences prévu par le législateur donne maintenant toute compétence aux
maires qui ont la maitrise et la connaissance de leurs territoires.

Certains contributeurs dont les observations ont été déposées au registre dématérialisé
s'étaient deja exprimés au moment de la concertation. Il sagit de la SEOR, de I'UPE, de
SAMSAG et des Paysages de France.

Dans les réponses apportées par la commune de Saint-Paul le 15 juillet dernier, le maitre
d'ouvrage a justifié certains de ses choix :

1. Cest ainsi que la commune assume le zonage 2 sur le secteur de Savanna, qui se
démarque de la zone 1 car la publicité numérique y est autorisée. La ZP2 est restreinte
(30 ha) par rapport a la ZP1 qui englobe toutes les agglomérations des hauts comme
des bas ;

2. Elle conserve la plage d'extinction des publicités lumineuses de 21h a 6h ;

3. Elle se laisse aussi des possibilités d'amender le projet suite d'une part aux demandes
des annonceurs (UPE et SAMSAG) qui voudraient que les axes structurants soient
zonés en ZP2, et d'autre part, a celle d'une association de lutte pour la sauvegarde des
paysages (Paysages de France), concernant une réglementation plus détaillée des
enseignes temporaires.
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V. REMARQUES SUR LE DEROULEMENT DE L'ENQUETE

Aucun incident n'a émaillé cette enquéte publique. Les services de la mairie, notamment les
mairies annexes ont parfaitement assuré leurs rdles. Les nombreux échanges avec Mme
FELICITE en charge du RLP au service cadre de vie et propreté ont été enrichissants et
constructifs.

Mes conclusions et avis motivé sont a retrouver en seconde partie de ce document.

Fait a Sainte Clotilde, le 23 juillet 2024

Le commissaire enquéteur

Jocelyne YERRIAH
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DEUXIEME PARTIE
CONCLUSIONS ET AVIS
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RAPPEL

Le rapport d'enquéte relatif au projet de reglement local de publicité (RLP) sur la commune
de Saint-Paul figure dans la premiére partie de ce document.

La commune veut donner une meilleure visibilité de son territoire, tant sur son patrimoine
naturel exceptionnel que sur son patrimoine historique remarquable et aspire également a
améliorer la qualité de vie, le bien étre de ses administrés. Pour ce faire, elle a élaboré un
projet de réglement local de publicité (RLP), document de planification qui permet d'adapter
les regles nationales de publicité aux enjeux spécifiques d'un territoire.

Ce RLP a pour objectif premier d’assainir I’environnement urbain des pollutions visuelles qui
I’agressent aujourd’hui gréce a la réduction importante du format publicitaire et la réduction
de la densité publicitaire, ses principales mesures applicables sur tout le territoire. Ce projet
instaure 2 zones. Les agglomérations littorales ainsi que les territoires des hauts, seront regis
par les mémes regles, puisque regroupés sous un méme zonage (ZP1) ; le zonage 2 sera
uniquement dévolu au secteur d'activités de Savanna. Quant au cceur du parc national de la
Réunion et ses aires d’adhésion, ils seront protégés grace a la stricte application de l'article
L581-8 du code de I'environnement.

L'enquéte publique s'est tenue du 27 mai au 27 juillet 2024. Tous les aspects réglementaires
ont été respectés.

Si le registre dématérialiseé comptabilise 671 connexions au site web, seulement 61
contributions ont été recueillies : 58 versées directement sur le registre dématérialise, 2
courriels arrivés en mairie et ajoutés au registre dématérialisé, 1 observation orale;

Le procés verbal de synthese a été remis au maitre d'ouvrage le 04 juillet 2024 ; son mémoire
en réponse m'est parvenu le 15 juillet 2024.

CONCLUSIONS ET AVIS

Consciente de la place prépondérante de la publicité extérieure sur son territoire, donnant une
vision tronquée de la ligne de créte ou de I'immensité de I'océan, la commune de Saint-Paul a
engageé une réflexion initiée de longue date en vue de réglementer la publicité extérieure.

Est-il utile de rappeler les "affaires” qui ont émaillé la vie de la commune en 2022, avec d'une
part la demande portée au Tribunal administratif par l'association Paysages de France pour
I'enlevement de certaines affiches illégales a Saint-Gilles-les-Bains mais également le prix de
la France moche décerné par cette méme association avec une photo de 4 panneaux
publicitaires grand format & une entrée de la ville, dont 3 font la pub pour du whisky et la
quatrieme pour un SUV électrique ?
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Ceci explique certainement les observations et remarques de rejet face aux affiches
publicitaires émises lors de lI'enquéte publique. Force est de constater que les panneaux de
grand format sont nombreux sur la commune, parfois sur un méme espace restreint (j'en ai
personnellement vu 3 sur un terrain privé 1), souvent disposés de facon anarchique, surtout
pour ce qui est des préenseignes. Méme s'il faut noter les efforts d'esthétique et d'intégration
dans le paysage de certains afficheurs, la majorité des photos contenues dans le rapport de
présentation illustre bien cette omniprésence de la publicité qui encombre I'espace public et
dégrade la vue sur les paysages.

Les inconvénients majeurs que ce projet de RLP pourrait amener suite a la disparition des
grands formats, ce sont des recettes amoindries de la TLPE (taxe locale sur la publicité
extérieure), les taxes étant basées sur les dimensions des affiches publicitaires ainsi que sur
leur nombre pour un méme afficheur, mais aussi des pertes d'emplois. Dans une autre mesure,
il y aura un manque a gagner possiblement conséquent pour certains bailleurs privés.

Malgré ces enjeux économiques, le projet de RLP a fait consensus au sein du conseil
municipal (projet unanimement approuvé pour sa mise a l'enquéte publique en décembre
2023).

Il 'y a donc bien une volonté commune de protéger le cadre de vie de la population, de
I'améliorer et de I'embellir. Pourrait-il en étre autrement avec tant de richesses patrimoniales
et naturelles sur le territoire ? La commune, il faut le souligner, est la premiére sur I'lle a
engager de telles mesures restrictives sur la publicité extérieure.

Ainsi, avec des regles plus strictes que le reglement national qui s'appliquait jusqu'a présent,
le RLP de Saint-Paul va réglementer I'affichage publicitaire sur toute la commune, dans le
cadre de la protection des paysages et du cadre de vie.

Certes, le changement ne s'opérera pas du jour au lendemain, mais le processus est enclenché
avec une ambition affichée de mettre en ceuvre ce RLP dés sa phase finale dapprobation par
le conseil municipal.

Pour ce qui me concerne, je pense que les réductions de la taille maximale des panneaux
publicitaires passant de 10,5m? & 4,7m? (voir photos comparatives ci-dessous fournies par le
bureau d'études, sur ma demande), ainsi que la réduction de la densité publicitaire a 1
dispositif par unité fonciere, tant sur le domaine privé que public vont permettre d'aérer
I'espace routier tout en diminuant I'impact visuel de l'affichage sur le paysage.
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Cette réduction de la taille des panneaux publicitaires diminuera leur emprise aux vents
cycloniques dont les puissances devraient étre plus importantes avec le changement
climatique : moins de risque de casse et de dégats face aux tiers.

Le regroupement des préenseignes sur un méme support entrainera une libération de I'espace
et un élargissement du champ visuel. Ceci devrait mettre fin aux situations photographiées
ci-dessous :

L'uniformisation de la superficie des panneaux publicitaires (pas de différence de taille entre
les 2 zonages) facilitera les contréles qui seront effectués par la police de la publicité de la
mairie.

Les horaires d'extinction nocturne de 21h a 6h me paraissent un compromis acceptable entre
ceux demandés par la SEOR (19h-6h) et par I'UPE (22h-6h).

Avec 4h de plus que la régle nationale ces horaires participent a la diminution de la
pollution lumineuse, néfaste a l'avifaune, ce dont la commune est bien consciente puisqu'elle
participe chaque année a l'opération "Nuits Sans Lumiéres", opération qui s'est tenue cette
année du 4 avril au 3 mai dernier. Cette plage d'extinction nocturne pourrait contribuer a
diminuer le nombre d'échouage des Pétrels en période critique, et peut-étre aussi celui des
Puffins tropicaux tout au long de I'année. Pour rappel, les Pétrels de Barau sont une espéce
endémique en danger dont les couples ne produisent qu'un ceuf par an ; les "Nuits sans
lumieres” sont instaurées pendant la période d'envol des jeunes Pétrels.

Ces horaires contribueront aussi a réduire la consommation énergétique.

Le RLP renforcera la protection et la valorisation du paysage, de l'architecture et du
patrimoine, éléments essentiels pour le label de Saint-Paul en tant que Ville et Pays d'Art et
d'Histoire. Ces éléments pourraient favoriser une augmentation de l'attractivité touristique de
la commune.
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Le projet pouvant encore étre amélioré, je recommande au maitre d'ouvrage d'étudier les
demandes de I'UPE concernant le zonage des axes structurants et de Paysages de France sur
les enseignes temporaires, afin de déterminer si elles peuvent y étre intégrées.

Je considere que le RLP de Saint-Paul est un projet ambitieux, dont les mesures insuffleront
une nouvelle dynamique environnementale et sociétale a la commune.

En conséquence, j'émets un AVIS FAVORABLE au projet de reglement local de publicité
(RLP) sur la commune de Saint-Paul.

Fait a Sainte Clotilde, le 23 juillet 2024

Le commissaire enquéteur

Jocelyne YERRIAH
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ANNEXE 1
ARRETE MUNICIPAL
AVIS D'ENQUETE
PUBLICITE
CERTIFICAT D'AFFICHAGE
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REPUBLIQUE FRANCAISE
DEPARTEMENT DE LA REUNION

SAIN _ ARRETE N°AM2405030426
ite de Loy Reunion, | 'L Prescrivant l'enquéte publique relative au projet de
Reéglement Local de Publicité (RLP) de la Ville de Saint-
S Paul

Le MAIRE de la COMMUNE de SAINT-PAUL,

¢ VU la loi n° 82-13 du 2 mars 1982 modifiée, relative aux droits et libertés des communes, des
départements et des régions,

* VU la loi n°83-630 du 12 juillet 1983 relative a la démocratisation des enquétes publiques et a la
protection de 1’environnement ;

* VU les dispositions du Code Général des Collectivités Territoriales,

* VU les dispositions des articles L.153-19 et R.153-8 du Code de I’'urbanisme relatives a 1’enquéte
publique ;

* VU les dispositions des articles L..581-14 et suivants et L..123-1 et suivants et R.123-1 et suivants du
Code de I’environnement relatives a 1’enquéte publique ;

¢ VU larrété du 24 avril 2012 du Ministre de I’Ecologie, du Développement Durable, des Transports et
du Logement ;

* VU le décret n°2011-2018 du 29 décembre 2011 portant réforme de 1’enquéte publique relative aux
opérations susceptibles d’affecter I’environnement ;

* VU la délibération du conseil municipal en date du 27 octobre 2022 prescrivant 1’élaboration du
Réglement Local de Publicité (RLP) et définissant les objectifs poursuivis ainsi que les modalités de
concertation aupres du public ;

* VU les débats sur les orientations du Reglement Local de Publicité qui se sont tenus au sein du
Conseil Municipal du 1* juin 2023 ;

* VU la délibération du Conseil Municipal en date du 19 décembre 2023 tirant le bilan de la
concertation et arrétant le projet du Réglement Local de Publicité ;

* VU les avis des Personnes Publiques Associées et de la Commission Départementale de la Nature, des
Paysages et des Sites sur le projet de Réglement Local de Publicité arrété par le Conseil Municipal du
19 décembre 2023 ;

* VU l’ordonnance du président du Tribunal Administratif de la Réunion n°® E24000006/97 en date du
02 avril 2024 désignant Madame Jocelyne YERRIAH, en qualité de commissaire enquéteur et
Monsieur Philippe GARCIA, en qualité de commissaire enquéteur suppléant ;

* VU les piéces du dossier relatives au projet de Réglement Local de Publicité soumises a I’enquéte
publique ;

«  Apreés consultation du commissaire enquéteur ;

ARRETE :
ARTICLE 1 - Objet et dates de I’enquéte publique :
Une enquéte publique est organisée afin d’informer le public et de recueillir ses appréciations, suggestions et
contre-propositions relatives au projet d’élaboration du Reglement Local de Publicité de la Ville de Saint-Paul,

tel que I’a arrété le Conseil Municipal en date du 19 décembre 2023.

Ce projet prévoit notamment d’harmoniser les régles relatives a la publicité, aux enseignes et aux pré-
enseignes sur I’ensemble du territoire de la Ville de Saint-Paul.

Cette enquéte publique se déroulera a partir du lundi 27 mai 2024 (9h00) jusqu’au jeudi 27 juin 2024
(16h00) inclus, soit pendant 32 jours consécutifs.
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ARTICLE 2 — Publicité de I’enquéte:

Un avis au public faisant connaitre I’ouverture de 1’enquéte sera publié, en caractéres apparents, quinze jours
au moins avant le début de I’enquéte et rappelé dans les huit premiers jours de celle-ci, dans deux journaux
locaux ou régionaux diffusés dans le département : Journal de I’Ile ; journal Le Quotidien.

Cet avis au public sera également publié sur le site internet de la Ville de Saint-Paul : https:www.mairie-
saintpaul.re/enquetes-publiques/

Quinze jours au moins avant le début de I’enquéte et pendant toute la durée de celle-ci, cet avis sera également
publié, par voie d’affiches lisibles et visibles depuis la voie publique, a la Mairie de Saint-Paul — Direction
Cadre de Vie et Propreté — 4 rue Sarda Garriga - CS 51015 -97864 Saint-Paul Cedex, et dans les mairies
annexes ; selon les modalités de 1’arrété du 24 avril 2012 du Ministre de I’Ecologie, du Développement
Durable, des Transports et du Logement ; et publié par tout autre procédé en usage dans les communes.

L’accomplissement de la formalité d’affichage, pour chacun des lieux destinataires de 1’avis d’enquéte
publique, sera certifié par le Maire de Ville de Saint-Paul.

Les certificats d’affichage correspondants seront transmis en fin d’enquéte publique a Madame le commissaire
enquéteur.

ARTICLE 3 — Désignation du commissaire enquéteur:

Le président du Tribunal Administratif de la Réunion a désigné Madame Jocelyne YERRIAH, en qualité de
commissaire enquéteur titulaire.

ARTICLE 4 — Consultation du dossier d’enquéte par le public:

Le dossier d’enquéte constitué du projet d’élaboration du Réglement Local de Publicité, du bilan de
concertation, des avis émis par les personnes publiques associées et consultées, de 1’avis de la Commission
Départementale de la Nature, des Paysages et des Sites (CDNPS), ainsi qu’une note mentionnant les textes qui
régissent I’enquéte publique et indiquant de quelle fagon cette enquéte publique s’insére dans la procédure
d’élaboration du Reéglement Local de Publicité seront tenus a la disposition du public, sur support papier,
pendant la durée de 1’enquéte publique, du 27 mai 2024 (9h00) jusqu’au 27 juin 2024 (16h00 ) inclus :

* A la Direction Cadre de Vie et Propreté de la Mairie de Saint-Paul, située 4 rue Sarda Garriga —
97460 — Saint-Paul, du lundi au jeudi de 8h00 a 16h00 et le vendredi de 8h00 a 15h00.

¢ A la mairie annexe de la Plaine, située 19 Chemin des Combavas 97411 la Plaine, du lundi au jeudi
de 8h00 a 16h00 et le vendredi de 8h00 a 15h00.

* A la mairie annexe de la Saline, située 1 Chemin de la Mairie 97422 la Saline, du lundi au jeudi de
8h00 a 16h00 et le vendredi de 8h00 a 15h00.

* A la mairie annexe du Guillaume, située 9 Chemin de la Mairie 97423 le Guillaume, du lundi au
jeudi de 8h00 a 16h00 et le vendredi de 8h00 a 15h00.

¢ A la mairie annexe de la Saline les Bains, située 7 route du Trou d’Eau 97434 la Saline les Bains, du
lundi au jeudi de 8h00 a 16h00 et le vendredi de 8h00 a 15h00.

* A la mairie annexe de Plateau Caillou, située 15 ter rue Desforges Boucher 97460 Saint-Paul, du
lundi au jeudi de 8h00 a 16h00 et le vendredi de 8h00 a 15h00.
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Le dossier d’enquéte publique sera également disponible durant I’enquéte publique sur le site internet de la
Ville de Saint-Paul a I’adresse suivante : https://mairie-saintpaul.re/enquetes-publiques/

Toute personne pourra, sur sa demande et a ses frais, obtenir communication du dossier d’enquéte publique
aupres de la Ville de Saint-Paul dés la publication du présent arrété.

ARTICLE 5 — Présentation des observations:

Des registres d’enquéte, a feuillet non mobiles, cotés et paraphés par le commissaire enquéteur, sont ouverts
dans les différents lieux d’enquéte mentionnés a I’article 4 ci-avant, afin de permettre au public de présenter
ses observations.

Le public peut également exprimer oralement ses observations auprés du commissaire enquéteur au cours des
permanences mentionnées a I’article 6 ci-apres.

Le public peut enfin adresser ses observations a Madame le commissaire enquéteur au siége de ’enquéte
publique désigné a ’article 4 ci-avant :
*  par courrier postal, adressé a :
Mairie de Saint-Paul
Direction Cadre de Vie & Propreté
4 rue Sarda Garriga
CS 51015 — 97864 Saint-Paul Cedex

* par courriel a I’adresse suivante : proprete.cadredevie@mairie-saintpaul.fr

Ces observations seront tenues a la disposition du public au siége de la Mairie de Saint-Paul, Direction Cadre
de Vie & Propreté - située 4 rue Sarda Garriga - CS 51015 — 97864 — Saint-Paul Cedex.

Un registre dématérialisé sera également disponible pendant la durée de I’enquéte a 1’adresse suivante :

https://www.mairie-saintpaul.re/enquetes-publiques/

ARTICLE 6 — Permanences du commissaire enquéteur:

Madame le commissaire enquéteur sera présente au siege du Pole Citoyenneté et Vie Locale située 6 rue
Louis Lepinay — 97460 - SAINT-PAUL pour recevoir les observations écrites ou orales du public aux dates et
heures suivantes :

* le lundi 27 mai 2024 de 9h00 a 12h00 (1* jour de I’enquéte)

« lejeudi 27 juin 2024 de 13h00 a 16h00 (le dernier jour de I’enquéte)

Madame le commissaire enquéteur sera également présente lors de permanences :

A la mairie annexe de Plateau Caillou, le mardi 4 juin de 13h00 a 16h00

A la mairie annexe de la Saline, le mercredi 5 juin 2024 de 9h a 12h00

A la mairie annexe de la Saline les Bains, le vendredi 14 juin 2024 de 9h00 a 12h00
A la mairie annexe du Guillaume, le jeudi 20 juin 2024 de 13h00 a 16h00

A la mairie annexe de la Plaine, le mardi 25 juin 2024 de 9h00 a 12h00.
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ARTICLE 7 — Cléture de I’enquéte:

A Dexpiration du délai d’enquéte, soit le 27 juin 2024 a 16h00 a la Direction Cadre de Vie et Propreté de la
Ville de Saint-Paul - 4 rue Sarda Garriga - CS 51015 — 97864 SAINT-PAUL Cedex et dans les mairies
annexes de la Plaine, la Saline, le Guillaume, la Saline les Bains et Plateau-Caillou, aux heures habituelles, les
registres d’enquéte seront clos et signés par Madame le commissaire enquéteur.

Dés réception des registres et des documents annexés, Madame le commissaire enquéteur rencontrera, dans la
huitaine, le Maire de la Ville de Saint-Paul et lui communiquera les observations écrites ou orales consignées
dans un procés-verbal de synthése.

Le Maire disposera d’un délai de quinze jours a compter de la remise de ce procés-verbal pour adresser d
Madame le commissaire enquéteur ses réponses éventuelles,

Madame le commissaire enquéteur transmettra simultanément une copie du rapport et des conclusions
motivées au Président du Tribunal Administratif,

ARTICIE 8 — Rapport et conclusions du commissaire enquéteur:

Le rapport et les conclusions motivées du commissaire enquéteur sont adressés au Maire dans un délai de
trente jours a compter de la date de cléture de I’enquéte et pourront &tre consultés a la Mairie de Saint-Paul —
Direction Cadre de Vie et Propreté — 4 rue Sarda Garriga - CS 51015 -97864 Saint-Paul Cedex.

A P’issue de I’enquéte publique, le rapport établi par le commissaire enquéteur relatant le déroulement de
I'enquéte et examinant les observations recueillies, ainsi que les conclusions motivées du commissaire
enguéteur, pourront étre consultés par le public durant un an a compter de la clture de I’enquéte publique, a la
Mairie de Saint-Paul — Direction Cadre de Vie et Propreté — 4 rue Sarda Garriga - CS 51015 -97864 Saint-Paul
Cedex.

Copie du rapport et des conclusions est également adressée a la Préfecture de la Réunion.
Au terme de cette enquéte, le Réglement Local de Publicité de la Ville de Saint-Paul pourra étre approuvé en
I’état, ou avec des modifications consécutives au rapport du commissaire enquéteur, par délibération du

Conseil Municipal.

ARTICLE 9 — Informations complémentaires sur ce dossier d’enquéte:

Toute information complémentaire relative au projet de réglement local de publicité peut &tre demandée
auprés de Aude FELICITE, 2 la Direction Cadre de Vie et Propreté — Service Gestion de la Salubrité — 4 rue
Sarda Garriga - CS 51015 -97864 Saint-Paul Cedex — Téléphone : 0262 34 59 51.

ARTICLE 10 — Notification et application du présent arrété:

Le présent arrété sera notifié & Madame le commissaire enquéteur. Ampliation sera adressée au Préfet du
département et au Président du tribunal administratif.

Le Directeur Général des Services est chargé de ’exécution du présent arrété qui sera transcrit au registre des
actes de la mairie et transmis a Monsieur le Sous-préfet de I'arrondissement de Saint-Paul affiché partout ol
besoin sera,
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Affiché en Mairie [0, MAT &0}

Sous le numére: Oo?«l'fp?/

Le présent arrété, a supposer que celui-ci fasse grief, peut faire I’objet dans un délai de deux mois a compter de sa
notification, de sa publication et/ou de son affichage, d’un recours en contentieux auprés du Tribunal administratif de Saint-
Denis de la Réunion (27 rue Félix Guyon, BP 2024, 97488 Saint-Denis Cedex) ou d’un recours gracieux auprés de la
commune de Saint-Paul (CS 51051 — 97864 Saint-Paul Cedex), étant précisé que celle-ci dispose alors d’un délai de deux
mois pour répondre. Un silence de deux mois vaut alors décision implicite de rejet. La décision ainsi prise, qu’elle soit
expresse ou implicite, pourra elle-méme étre déférée au Tribunal administratif dans un délai de deux mois.

A peine d’irrecevabilité, le requérant devra s’acquitter lors du dépdt d’une requéte devant le Tribunal administratif, de la
contribution pour I’aide juridique prévue a Iarticle 1635 bis Q du Code général des impdts ou, a défaut, justifier du dépot
d’une demande d’aide juridictionnelle.

Conformément aux termes de Darticle R. 421-7 du Code de justice administrative, les personnes résidant outre-mer et a
I’étranger disposent d’un délai supplémentaire de distance de respectivement un et deux mois pour saisir le tribunal.

Ref. 201 524 Berger-Levrault (1309)

DOSSIER E 24000006/97 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENGUETE -
CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024 Page 54



DOSSIER E 24000006/87 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENOUETE -
CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024 Page 55




Deux gramounes agressés a leur domicile

SAINT-PIERRE. Deux personnes dgees ont &té violemment agressées
a leur domicile mercredi matin. Secourues, elles ont été transportées
a I'hopital. Une enquéte a été ouverte.

n grand portatl hiew, an haut
mur bétonné beige et une
aliée de garage surplom
boe d'une grille metallique.
Rlen nauralt laissé présa-
ger gue la malson qul se cache der
ritre devienne Je théditre dune vio-
lente agression, menant ses habdtants
au Centre hospitalier de Salnt Plerre.
Et pourtant, ¢'est bien ce qui s'est passé
mercred! matin, Cheondn Baeut, enere la
Ravine-des Cabris et Bods d Olives, non
Join g I'oglise Satnt-Auy
Comme & leur habitude, Loutse et
Gaspard®, retraltés, arrosent leurs
plantes et leur jardin 3 sept heures
mercrodi matin. jean, leur voisin, les
wolt, Jnbméme trriguant ses flears.
Maheurvusemend, le couple est Aors
viaketnment agreese. Jean, qui 5@ sou
vient avadr vi e portall ouvert, pesae
néanmoins que 'assalllant est arrive
par i fond de 1a parcelle. Une bypo-
thése probable, la matsan étant mi
toyenne avec une autre, ahandonnée.
Do coBio L, Il est pas diMclle d'dpler
Loulse e Gaspard et d'avolr vu sur leur
hadiation ot exteriour.
Rapidement apres Fagression, les gra
TOWNES SONT SEC0OUTWS ef pris en charge
parlesp %. Tls somt

un éear wés préoccapant. Sa femme,
qui aural esviron 70 ans, est la dew-
Xt victime de o qui poLTalt 5'3p-
parenter & un camhriolage qui a tour
né A l'agresston sur les atres
des llewx. Hier, le parquet de Salnt
Plerre pronongalt Fouverture d'une

P

ment nom‘pllauslx Selon Zinfos974,
Thomme, &gé de 79 ans et retradté de
TEducation pationale, se rouve dans

quite pour violences volontatres,
confiée au commissariat de la ville.
Aacune mise en garde 3 vie navait
48 prooonces hier sor.

Morcred] matin, doux gramouncs ont St violommont agreases cher oex, (homin Baat.
Une enqedte 3 oto ouverto (photo Ladovic Lak-Ye).

Jean, qui connalt bien le quarder,
considére que ce dernier devient “dan
gerewx”, notasament aw va de la pré.
sence de personnes “fainéantes.”
Plusieurs d'entre elles passeradent une
bosne partie de leur jowrnée sur un

parking avotstnant.

LEA DELAPLACE

* Lox pravoma oot se Tocfs

FAITS DIVERS

LACTU

Vendodl 1 m 1~m\| 11

Une cinquajptaine
de personnes en soutien

a Gaza

Lo colloctif 3 @sTIG 505 Informations Sar commant Soutonir
12 Paiostine depeats La Roenion (photo D).

SOUIDARITE. Le Groupaz La
Rényon-Palestine s'est réusnd,
hor agres midl, place Paul
Verges, pour marteler son
soutien & la cause palesti-
nionne o pour “denoncer ie
Sénocide qui est en cows &
Gaza.” Révolté par les plus
de 30 000 morts dont 12
000 marmailies, le collec
1f appelie les Réunlonnals
4 le suivre sur les réseaux
soclaux afin de s'informer
selon les sources qulls jugent

King, McDonald's ou encare
Axa “qui soutiennent la colo-
nisarion (légale dTsradl.”
"Désinformarion, simpifi
catiom et méme déshumani
sation sont aurant d'armes
urilisées par la propagande
pro-Gradlienne powr décré
dibiliser la lutte palesti
nienne”, armernt-Uls. La
premidre arme des géno-
cidalres c'est noere stence.
Parlons de la Palestine autoor

Une journée d'immersion
chez les pompiers ce dimanche

SMI‘I’-NUL Trolsiéme congres de Mimion

Clelie 3 300, Au prograumnume - Tevue des roupes,
des officlels,

dépar le des TSP 5 o
dimanche. A cette occasion, le ¢ qual i Gllbert
dufront de mer de Saint Paud se transformera
u-nua.graunpcunmmp(mumm
dimenersion dans le meétier o ouverte 4 ous.

Cet evénemment, arganisé par I'Union depar
tementalo des SIpours poaplons, vise 3 Tap-
rocher les citoyens des hitros du guoidien par
1o sévie dacrininds éducarives of interacthies ™

officids, remise des médaties
fedérales ot des insdgnes aux animatewrs des
sections de jeunes sapeurs-pomplers.
Sensuhvra, & 10045, un defllé des jeunes sa-
pes pamplers of vehindes dintervention,
La journée sera également poncraée par
diverses démosstratons : manoeuvre des
Jeunes sapeurs- pamplers (144, simulaton de
secours routier (24R30% démonsratioos de
Tundté spécialisée cymotechmique (15ShIS) et
du "parcours professionnel adapeé” (15n30),
Ulustrant les compétences of valeurs des

La journie da Er une

I.-m,-n't-u---h
de s2poers-pomplers (photo & Ekestration).

" En parabile, xmwlmgaeh)omega
verses
of maériek, mtnmumns mrn!wmun
Coyen en tant qos sapewr pamgler volontatre
e autres activités ludiques telles qun par
mmmm«nm:umot
une aux gesies de ours

crédibles. 1is appelient ausst
4 boycotter les margues
comme Carrefour, Burger

AVIS DENQUETE PUBLIQUE

ELABORATION DU REGLEMENT LOCAL DE
PUBLICITE (RLP) DE LA VILLE DE SAINT-PAUL

de nous. Tour le temps, par
tout

Ho

| Du lundi 27 mai 2024 (9h00) au jeud 27 juin 2024 (16h00)

(e wrdes pavme
i -

Ll o & et an Vil Advotutd G @ S,
e P Nttt THRRIAR & i (3 C0nh e

mummmmmuea!'lm
MNows somumes flers doffryr come ocoasion de

nows refoindre en familie o & participer-a cotte
Journde pletne de découvertes ef de divertisse-
ment” déclarant, & ce sujet, fossedtn Myrtho,
président de I'Undon départementale des
Spours poerpters.

L'intersaison propice a

SECURITE L satsom des taletnes 3 bal ot ben
démarre sur I'Be. Mals dlles ne sont pas s
seudes 3 pouvelr dre cbeeTvees £n o8 Mament.
Le Centre sécurité précontse la plos
grande prudence en cefte Imtersaison, la

periode otant propice 2 des
de

Les baisses de tempéranures et les fortes

houles, de période de refrol,

dizomant hiverna ant, par o pass, mortre

mmﬂﬂ&xnﬂ- des attaques. Entre 1980

la présence de requins

et 2022, 12 moltic des attaques recensdées sur
des pratiquants de surf se sant produltes pen
dant los mols de juin, paliot of 2out.

Lo Cemitro 06 roquin xS
gers de b mer quil est terdit de suster ou

© 1 e pmgtar 4 4 o (e 8
A Pttt B A -.“
Ve & iakn by Burn = P

;‘-’:—“n&mlmm ‘ﬂ.a‘—

K o 4 e 4w e - Po—
:mﬁcm-“:u--—'.—nn--—q—a

G O

M~ 080

P————
- s Plle Chopasnctf et Vie Locake e Lndi 27 mai 2004, de 9000 § 12000
-Aummamw.hmcpmranmnm

& — —— —) o g b b 8 o
R TR - Ot At Coto o e o0 o o1 et o S

de se taigrer en dehors des 2omes
Au vu des conditions Alcpro
gramme de peche of do provention risque de
ne pas &tre déploye dans e sud, dans le secseur
oes.nm Plerre ef de 1'Exang Saé pour quelques
jazs

DOSSIER E 24000006797 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024

Sl
=

- Commune de Saint-Paul -

RAPPORT D'ENOUETE

Page 56



10l:z
Mavermel 2 e 2

TARTAGUELRE
ALARECRE T

e Jaam m
R primeots w Sormeve
cbatice wolens A La Rece
Tatanuxe| s pachs

800 000 euros de livres pour

les lycéens des la rentrée

LE TAMPON. L3 Région 3 présenté, nler, au lycéa Plerra-Lagourgue, [e dispositis “Un Ivra, un trimastre”
Une opération en Taveur de 3 lecture actueliement en expérimentation dans una classa oe Nibére

o gesz qul
fizen: zone

professionnetie.
maine cons
qun er s

‘exe une

afalre emsendr () Loz
personres gul Ksexr soee
Par osverter, plasx capts-
verces, mincr crmie dans

don gu's srprurtde, hler,
Virgme Pwifer, prowmns
a1 fpohe padyvalent Plerre-
Lagourgue, au Tampoa.
Liragecrics de Tacadéreis
de La Bécevion sealr de oot
sxirals pour dédaadire Ia
place 2o ia Iscours yopria

=i rd Tuve
Iy Skt damecwn o
e artads pl ‘

wils, Coitre Sixecze, 13 viTe-
FrAScarce GHATIe A A0~

qu'll chodxir parmi 650
ampsre, dex romaru, dex po-
larx, dez mongar, deox Aander
dexziwier... [ 2 tnacrir

G o= lpw ot chodalr son e

L jode pazae exsgte comy

femionrals de l'Ee 200 la
errpha

T e

e 41 300 Slwws comoern e
poar 125 000 Srree cormman-
S par an. La nx, poes e

ol prmee te Laous
A ITx e e wel
mavn HIste
de b roveion post

> oadz dedw
2 e s
Swdie 2 Meevlooh
2@t Nerw po
coavis e bl

000 suror. "W ne faar par
qusn s fon dune b
redle

v

refestlien Se sosrex lex fo-

AVIS D’ENQUETE PUBLIQUE
ELABORATION DU REGLEMENT LOCAL DE
PUBLICITE (RLP) DE LA VILLE DE SAINT-PAUL

e

dea scelsacercs

APPREENDRS OC LA LECTURE
[ mer dvidennt s Ja Régien
e rance pat ars trakrt

dmnr un deran, cewe 10 ol
A0 Jur devant xx Vv, o0
de nouvesu Uirapacerics
scadéerigae. fatant rade
Tence b are deuds. Lo of
A1y am Mure ear an ountl de
B calturel mals

#

P

| bt sl W d A B A o N et e

anxxt de iz oo, Un Sers
dex fidvex arrivent en o

P o m—— e ey wp————arear

Xirea oex U chvecy: S
aznt om frencol o1 oW bonne
perei croerwe wx Sfcubte
faga'ou ok, " Tn conatat

natre cultsre, of de row

v 11 e sarad am refige
Posr s reszourcer foce ea

de = laluser teniter par La
proewme & Nande 40 Rocvatn

=

Gary oo par Is recusdl 4o
poamee Les flery & oxy' de

Cyrille Melchior, membre
du Comité national Romain Jacob

ASSOTATION. Le précident  musiosnaiee of en movals  harte Romude facob, do
du conustl depactemer- dorw & L3 mine o osure de oo du fils de son crRR L,
Oyrilie Malcrior, a7er-  profets concrers of fopac- 8 4ok nidipde s 2014 4 1
—— e} — - —— > — -
e P e — "':c—n—-n'-g'é- contré lendl Puacal facoh,  Amtr”, Yo segagd Oyrille  Réuntom avars Siew pro-
e S o B s o B P T pracidens de Tnmociston heor, Pour mématre,  mudgose partont war e ter-
” — ¥ ot crémenr s preseibre mosrers e la  riotry rasioral
e 4 1a Charts Romwatn Jazsb.
b~y Loscarisn posr Cyrille
Malchicr de wakaer 2om tro-
+ A Pilc Caopernatd ct Ve Lacsls © Lnd 27 ras 3004, de W00 & L0 sofl achans”
PO promow
-A.Mu—tmnﬁaﬂu‘.b’lﬁﬂloﬂﬂuﬂ i Techexion dex

<A e Ao b Selre, ke meroed § Jun e 00 4 100
s by, e weseibedt 1

A T Mo » s TE04 4 9900 & 1300 = erastion Ge hardap A
.::mq—::.-;:n:wma:u.su rm:: charges, le

« & B M At de 9 Pl Wi 30, praciden: de Dépariemant
+ A Plle DRopernets o2 e Locse o et 27 o X004 e 13900 & L8000 NATHTY S CevereT ar=STe
¢ (zre ractaral forzat

S ied ‘o h R Co camins ™
-.‘.:-4; -.-.-.-3- =-'h-.—. o zgm .th‘
¥ farww or fyvecs 0l agalsd

dex chance w de defendry

Jea drofrx dex peTEoTInAL

e B e e e S i e ds P Te

tr Sdoereai & coneridaer  Din sou arigien, B Oharts Rosale Lesd 3 @08 swraciole ur L e
acTeemens & ore afforic ex  Ge L2 Rbonion, comme seet
SEporsry notry experimce  ds Dlparteeeet Ghoto TRL

DOSSIER E 24000006/97 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENGUETE -
CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024 Page 57



DOSSIER E 24000006/87 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENOUETE -
CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024 Page 58



K] ) LES PETITES ANNONCES

Vol e i
P

900 mnrTT
o——

B S

P N Grprne
*g S A S s Bl AN ML

S . — T TR
m..w&ﬁom w-uﬂl” oen i A il
::::':_- w—-m L W T
s v | SRR _
ot b1 e O 0 g i | Do gt o
e = R

B

MR S Slcxrea - mC o eaer

&t et ferf 3 nm-ﬂﬁﬁ B
el ..ﬁ,:,_.w: ;

s (T . : VENTE AUX ENCHERES

e RN | e | oo —
ByS Syign | Sesimgpenes) v :
e 2 T s o i AT T AN 2

HoeE .W"-w.

P L

g

S S A T ST (£ e 0 A 2251

-t s el

B T T AT OTCAIEN . (et By i
-h-u

. wrenm——— |
' [ >
1' mm-m.]

nu-‘\-.hnm
0 - 4

T ﬁ'-'-'-‘,EM},.

: AVIS ET !
B communtoues B

DOSSIER E 24000006/87 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENOUETE -
CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024 Page 59



Direction Générale des Services
Direction des Assemblées et des Elections

CERTIFICAT D’AFFICHAGE

°

Monsieur Emmanuel SERAPHIN, Maire de la commune de Saint Paul certifie que « I'arrété n
AM?2405030426 du 03 mai 2024 prescrivant I'enquéte publique relative au projet de Réglement
Local de Publicité (RLP) de la Ville de Saint-Paul » a été affiché en Mairie le 3 mai 2024 pour une
durée de 2 mois sous le numéro 0242.

Fait a Saint-Paul, le 1 3 MAT 2024

Pour Le Maire et par délégation,
Le Directeur Général des Services,

D o e VA

| et BT
Jean Frarvc;ois AYA
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® o0 www.mairie-saintpaul.re [I@LME) maire@mairie-saintpaul.fr 00 &
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Capture d'écran du site de la mairie de Saint-Paul :

Avis d’enquéte publique : Réglement Local de Publicité

En exécution de I'arété de Monsieur le Maire de la Vile de Saint-Paul du 03 Mai 2024, une enquéte publique portant sur le projet d'élaboration du régl local de publicité (R.L.P.) de la Ville de Saint-Paul
aura lieu pendant 32 jours consécutifs.

Du lundi 27 mai 2024 (9h00) au jeudi 27 juin 2024 (16h00)

Cette enquéte publique concerne I'élaboration du RLP qui adapte Ia é i de la publicité et des ignes aux spécificités du territoire de Saint-Paul.

Afin de conduire cette enquéte, le prési du Tribunal Admini if de la Réunion, parune de0|5|on n° E24000006/97 du 04 avril 2024, a désigné Mme Jocelyne YERRIAH en qualité de commissaire
enquéteur.

L’ensemble des piéces du dossier d’enquéte ique du projet d'é ion du RLP est

» en version informatique sur le site Internet de la Ville de Saint-Paul : Avis d’enquéte Publique

» en version papier a la Direction Cadre de Vie et Propreté - 4 rue Sarda Garriga - CS 51015 - 97864 Saint-Paul Cedex, aux jours et heures habituels d’ouverture soit du lundi au jeudi de 8h00 a 16h00 et le
vendredide 8h00 a 15h00, et dans les mairies annexes de al Plaine, al Saline, le Guillaume, la Saline les Bains, et Plateau Caillou aux mémes horaires.

- Tome 1 Rapport de présentation

- Tome 2 Partie Réglementaire

- Tome 3 Annexes 1 Panneaux Agglo

- Tome 3 Annexes Zonage

- Tome 3 Annexes

- Avis de la CDNPS et des PPA

- Textes réglementaires

- Bilan de concertation

Le commissaire enquéteur, se tiendra a la disposition du public, dans les locaux de la Vile de Saint-Paul, pour recevoir leurs
- Au Pole Citoyenneté et Vie Locale le lundi 27 mai 2024, de 9h00 a 12h00

- AlaMairie Annexe de Plateau Caillou, le mardi 4 juin 2024 de 13h00 & 16h00

- A la Mairie Annexe la Saline, le mercredi 5 juin de 9h00 a 12h00

- Ala Mairie Annexe de la Saline les bains, le vendredi 14 juin 2024 de 9h00 a 12h00 - Ala Mairie Annexe du Guillaume, le jeudi 20 juin 2024 de 13h00 a 16h00
- Ala Mairie Annexe de la Plaine, le mardi 25 juin 2024 de 9h00 a 12h00.

- Au Pole Citoyenneté et Vie Locale le jeudi 27 juin 2024 de 13h00 a 16h00

, lors des p

» ACCEDER AU REGISTRE DEMATERIALISE
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https://www.mairie-saintpaul.re/wp-content/uploads/2024/05/Avis-denquete-Publique.pdf
https://www.mairie-saintpaul.re/wp-content/uploads/2024/05/tome_1_rapport_presentation.pdf
https://www.mairie-saintpaul.re/wp-content/uploads/2024/05/tome_2_partie_reglementaire.pdf
https://www.mairie-saintpaul.re/wp-content/uploads/2024/05/tome_3_ANNEXE_1_Panneaux_agglomeration_A0.pdf
https://www.mairie-saintpaul.re/wp-content/uploads/2024/05/tome_3_ANNEXE_2_ZONAGE_A0.pdf
https://www.mairie-saintpaul.re/wp-content/uploads/2024/05/tome_3_annexes.pdf
https://www.mairie-saintpaul.re/wp-content/uploads/2024/05/Avis-CDNPS-et-PPA.pdf
https://www.mairie-saintpaul.re/wp-content/uploads/2024/05/Textes-Reglementaires.pdf
https://www.mairie-saintpaul.re/wp-content/uploads/2024/05/bilan_de_la_concertation.pdf
https://www.registre-dematerialise.fr/5428/

ANNEXE 2
PHOTOS DE TERRAIN
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Eperon
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Plateau Caillou

DOSSIER E 24000006/97 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENGUETE -
CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024 Page 65



Savanna

Savanna
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La Plaine

Cambaie
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Cambaie

Ecran numérique a l'intérieur d'une vitrine
Saint-Paul Centre
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ANNEXE 3
PV SYNTHESE ET REPONSE COMMUNE
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DEPARTEMENT DE LA REUNION

Enquéte publique relative au projet de Reglement Local de Publicité (RLP) de la commune de Saint Paul, ouverte du 27 mai au 27 juin 2024 inclus.

PROCES VERBAL DE SYNTHESE DES OBSERVATIONS

Le 04 juillet 2024, je soussignée Jocelyne YERRIAH, commissaire-enquéteur désignée par le Tribunal Administratif de Saint Denis (décision du
02/04/2024), pour procéder a I'enquéte publique ci-dessus mentionnée, remets, a l'issue de celle-ci, le présent proces verbal au maitre d'ouvrage dans
lequel lui sont communiquées les requétes et observations émises en cours d'enquéte, consignées dans les registres d'enquéte, recues par courriel a
I'adresse dédiée, ou déposées sur le registre dématérialisé ouvert pour cette enquéte.

En application de l'article R123-18 du code de I'environnement, je prie donc M. le maire de la commune de Saint Paul de me faire part de ses
observations et réponses aux différentes demandes et requétes sous 15 jours.

Fait a Sainte Clotilde, le 04 juillet 2024

Le commissaire-enquéteur
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Contributions :
e  sur registre
d'enquéte (RE)
e par courriel
mairie
(courriel)
e sur registre
dématérialisé
(Reg démat)

Opinions /Constats des
contributeurs

Demandes / Souhaits /Suggestions
des contributeurs

Réponses maitre d'ouvrage

1. Anonyme Reg démat Reéduire taille pub Le RLP réduit la taille maximale des
publicités de 10,5 m2 (actuel) a 4,7 m2
lorsque le RLP sera approuve.

Espaces publicitaires doivent servir Le RLP ne peut pas réglementer le contenu
aux infos utiles des publicités. 1l ne peut donc pas favoriser,

2. M. Courriel + 2 piéces Pub dénature les paysages Démonter panneaux 4x3 Les panneaux 4 par 3 sont illégaux, le format

LOUTELLIER | jointes Plainte 8 DEAL pour Fleurimont maximal est de 10,5 m2 (en I’absence de

Philippe (piéces jointes : courrier de juin 2020 RLP). La police était exercée par le Préfet

et réponse mail de la DEAL de jusqu’au 31 décembre 2023. C’est désormais
décembre 2020) le Maire qui est 1’autorité de police pour
mettre en conformité les publicités illégales.

3. Anonyme Reg démat Pub anti écologique Enlever pub en urgence climatique Le RLP ne peut interdire totalement Ia|

Pub défigure paysage Interdire pub sur domaine privé publicité qu’il s’agisse du domaine public oy
du domaine prive.

4. M. BOURSE | Reg démat Pub souvent installée illégalement Autoriser pub type sucette Le RLP réduit la taille maximale des

Didier Pub incite a consommation de produits | Supprimer pub grand format publicités scellées ou sur mur de 10,5 m2

extérieurs au détriment du local (actuel) a 4,7 m2. Lorsque le RLP sera

Pub grand format est une pollution approuvé. les « sucettes » avec des publicités

visuelle de 2 m2 seront la taille maximale des
publicités sur le mobilier urbain.

5. Anonyme Reg démat Pubs sont des verrues dans le paysage

Pub incite a la consommation
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6. Anonyme Reg démat Interdire pub > 10 m Le RLP réduit la taille maximale des
publicités scellées ou sur mur de 10,5 m?

(actuel) & 4,7 m? lorsque le RLP serd
approuve.

Interdire pub lumineuse La publicité lumineuse ne peut étre totalement|
interdite par le RLP. Le RLP a en revanche
fixé une plage d’extinction nocturne et limiter|
la publicité numérique (sous-catégorie de la|
publicité lumineuse) dans une seule zone de Ia|
commune (ZP2) pour protéger les secteurs a

dominante résidentielle.

Faire respecter réglement Le Maire sera en charge de I’application du
RLP en tant qu’autorité de police depuis le 1°

janvier 2024.

7. M. Reg démat Pub est une pollution visuelle
LAVIELLE Pub incite & la consommation
Luc
8. M. JEU Reg démat Prolifération de la pub illégale Interdire pub La publicité ne peut étre totalement interdite
Samuel Environnement menacé par la MO ERTNELER OISR I AFUIMEsur la commune. La publicité lumineuse ne
pollution visuelle et la saturation peut étre totalement interdite par le RLP.
numérique Les régles du RLP dans leur ensemble vont
Pub incite & la consommation de réduire la place des publicités, enseignes ef]
produits extérieurs au détriment du préenseignes dans le paysage ce qui va
local rotéger I’image touristique de Saint-Paul.
Interdire pub lumineuse pour Le RLP a en revanche fixé une plage
préserver la faune et réduire la d’extinction nocturne et limiter la publicité
consommation énergétique numerique (sous-catégorie de la publicité
lumineuse) pour préserver la faune et limiter
la consommation énergeétique.
9. M. ROBERT | Reg démat Pub dégrade le paysage La commune prend acte de ce point de vue
Xavier Pub cause un gaspillage d'argent qui n’appelle pas de réponse spécifique.
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Pub sur les axes routiers est
dangereuse pour la conduite
(détournement de l'attention)

La publicité lumineuse ne peut étre totalement|
interdite par le RLP.

Le RLP a en revanche fixé une plage
d’extinction nocturne et limiter la publicité
numérique (sous-catégorie de la publicité
lumineuse) pour préserver la faune.

pelle pas de remarque

Cette contribution n’a

Le RLP ne peut pas réglementer le contenu de
la publicité.

Le RLP propose de supprimer les grands
panneaux sur l’ensemble de la commune
puisque le format maximal sera de 4,7 m?
(RLP) alors qu’actuellement le format
maximal autorisé est de 10,5 m”.

La publicité lumineuse ne peut étre totalement
interdite par le RLP. Le RLP a en revanche
fixé une plage d’extinction nocturne et limiter
la publicité numérique (sous-catégorie de la
publicité lumineuse) pour préserver la faune
et limiter la consommation énergétique.

Les régles du RLP dans leur ensemble vont
réduire la place des publicités, enseignes et

préenseignes dans le paysage ce qui va
protéger I’image touristique de Saint-Paul.

10. Anonyme Reg démat Pub participe au gaspillage Interdire pub lumineuse
énergétique Pub contribue au
réchauffement climatique
Diminuer pollution lumineuse pour
préserver la faune
11. Anonyme Reg démat Pub est une agression visuelle
12. Anonyme Reg démat Pub grand format trop envahissante et | Utiliser le grand format pour les
gache le paysage informations culturelles
13. Anonyme Reg démat Grands panneaux trop nombreux
14. Mme Reg démat Pub grand format est une pollution Protéger la ville touristique de St
PLANCHAT- visuelle Paul
BRAVAIS Pub incite a la consommation de Interdire panneaux lumineux
Genevieve produits non locaux
Pub contribue au réchauffement
climatique
15. M. Reg démat Pub enlaidit I'espace public

Le RLP ne peut pas réglementer le contenu de
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la publicité.

Le RLP a fixé une plage d’extinction nocturne
et limité la publicité numérique (sous-

catégorie de la publicité lumineuse) qui est|
i sur ’essentiel du territoire

Le RLP propose de supprimer les grands
panncaux sur l’ensemble de la commune
puisque le format maximal sera de 4,7 m?
(RLP) alors qu’actuellement le format|
maximal autorisé est de 10,5 m?.

Le RLP ne peut pas réglementer le contenu
des publicités. Il ne peut donc pas favoriser|
les « infos utiles ».

Le RLP vise a réduire la place de la publicité

dans les paysages pour améliorer le cadre de
vie.

Le RLP vise a réduire la place de la publicité
dans les paysages pour améliorer le cadre de
vie.

Le RLP ne peut pas interdire la publicité
numérique totalement. Toutefois, celle-ci sera|

limitée a la seule zone commerciale de
Savanna ce qui préserve [’essentiel du|
territoire communal.

SIEGFRIED Pub ne concerne pas la production
René locale
Favorable au RLP
16. Mme Reg démat Pub détériore I'environnement Diminuer les pollutions lumineuses
DUMONT dont celles des pubs
Marie
17. Anonyme Reg démat Pub favorise une société consumériste | Réduire taille des panneaux
Pub implantée souvent illégalement
Panneaux lumineux participent au
gaspillage énergétique
Utiliser pub pour les infos utiles
(culturelles, artistiques) et locales
18. Mme Reg démat Pub trop nombreuse pollue
FRANCIA I'environnement
Emmanuelle Pub incite & la surconsommation
Pub contribue aux inégalités sociales
Pub enlaidit les quartiers
19. M. Reg démat Pubs lumineuses et pub numériques Va-t-on vers une limitation de la
THEVENET sont des agressions pour les porteurs publicité?
Jean de handicap circulant sur les routes
Interdire pub numérique sur la voie
publique
20. Anonyme Reg démat Pub est une agression visuelle

Le RLP vise a réduire la place de la publicité

DOSSIER E 24000006/97 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENQUETE - CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024

Page 75



Pub pousse a la surconsommation
Pub augmente la frustration des
personnes a faible revenus

dans les paysages pour améliorer le cadre de
vie.

Le RLP vise a réduire la place de la publicité
dans les paysages pour améliorer le cadre de
vie en fixant une reglementation plus stricte
que celle actuellement en vigueur.

La publicité lumineuse ne peut étre totalement
interdite par le RLP. Le RLP a fixé une plage
d’extinction nocturne et limité la publicité]
numerique (sous-catégorie de la publicité
lumineuse) qui est interdite sur ’essentiel du
territoire communal.

Le RLP propose de supprimer les grands
panneaux sur I’ensemble de la commune
puisque le format maximal sera de 4,7 m?
(RLP) alors qu’actuellement le format
maximal autorisé est de 10,5 m’.

La publicité lumineuse ne peut étre totalement
interdite par le RLP. Le RLP a fixé une plage
d’extinction nocturne et limité la publicité
numérique (sous-catégorie de la publicité
lumineuse) qui est interdite sur I’essentiel du|
territoire communal.

Le RLP ne peut pas réglementer le contenu

des publicités. Il ne peut donc pas favoriser|
les « informations d’intérét général ».

21. M. Reg démat Pub est une pollution visuelle
BENUSIGLIO Pub lumineuse dangereuse pour
Sylvain l'avifaune
Favorable a une réglementation plus
stricte sur le nombre, la dimension et
I'éclairage des panneaux publicitaires
22. Mme Reg démat Pubs sont des pollutions visuelles Supprimer les panneaux et les
CHAILLET Pub encourage la surconsommation publicités lumineuses
Gladys Pubs lumineuses sont un danger pour
l'avifaune
23. Anonyme Reg démat Pubs souvent mises illégalement Supprimer les panneaux lumineux
Pub encourage la surconsommation dangereux pour l'avifaune et
consommateurs d'énergie
Utiliser les panneaux publicitaires
pour les informations d'intérét
général
24. Anonyme Reg démat Pub pollue

Pub dangereuse car elle détourne

La commune prend acte de ce point de vue
qui n’appelle pas de réponse spécifique.
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I'attention des automobilistes
Pub pousse au consumérisme

La commune prend acte de ce point de vue
qui n’appelle pas de réponse spécifique.

La commune prend acte de ce point de vue
qui n’appelle pas de réponse spécifique.

La publicité lumineuse ne peut étre totalement
interdite par le RLP. Le RLP a fixé une plage
d’extinction nocturne et limité la publicité
numérique (sous-catégorie de la publicité
lumineuse) qui est interdite sur I’essentiel du|
territoire communal.

Le RLP reglemente la publicité chez les
personnes privées aussi bien que sur le
domaine public. L’objectif est la qualité du
cadre de vie qui concerne aussi bien le
domaine public et privé.

Le RLP ne peut pas réglementer le contenu
des publicités. Il ne peut donc pas cibler
certains contenus.

25. Anonyme Reg démat Pub constitue une pollution visuelle
Pub détériore les paysages
Pub gaspille de I'énergie
26. Anonyme Reg démat Pubs grand format sont des verrues qui
gachent le paysage
Pub dévalorise le patrimoine
architectural lorsque mise sur des
maisons créoles
27. Anonyme Reg démat Panneaux publicitaires trop nombreux | Diviser le nombre de panneaux par
sur un linéaire court (envoi de photos 20
de panneaux entre le rond-point de Limiter la taille des panneaux
I'Eperon et le collége des Aigrettes) Interdire certaines pubs ciblées
Réglementer la pub chez les
propriétaires privés (accord du
voisinage)
28. Mme Reg démat Pub encourage la surconsommation Supprimer les panneaux 4x3 ou
BINSINGER Pub vante les produits hon-locaux 10m? dans des zones résidentielles et
Marielle au centre ville

Diminuer le nombre d'enseignes et

Le RLP propose de supprimer les grands
panneaux sur I’ensemble de la commune

puisque le format maximal sera de 4,7 m?
(RLP) alors qu’actuellement le format|
maximal autorisé est de 10,5 m’.

Le RLP a réduit la taille des enseignes
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préenseignes (drapeaux, fanions,
modules gonflables)

scellées au sol ?our I’harmoniser sur toute laj
commune (6 m°). D’autre part, les « petites »

enseignes posées ou scellées au sol ont
egalement été encadrées afin d’éviter les|

exces observés s’agissant des drapeaux,
fanions ou autres structures gonflables
assimilés a des enseignes posées ou scellée au

Le RLP propose de supprimer les grands
panncaux sur l’ensemble de la commune
puisque le format maximal sera de 4,7 m?
(RLP) alors qu’actuellement le format|
maximal autorisé est de 10,5 m?.

La publicité lumineuse ne peut étre totalement
interdite par le RLP. Le RLP a fixé une plage
d’extinction nocturne et limité la publicité
numérique (sous-catégorie de la publicité
lumineuse) qui est interdite sur I’essentiel du|
territoire communal.

Le RLP ne peut pas réglementer le contenu
des publicités. 1l ne peut donc pas cibler les
produits locaux.

Le RLP ne peut pas interdire totalement la
publicité mais seulement la limiter dans une
optique de protection du cadre de vie.

Le RLP ne remet pas en cause I’installation de
panneaux d’intérét général.

29. Anonyme Reg démat Pub pollue visuellement Diminuer les panneaux 4x3 ou
Pub dégrade I'environnement et 10,5m?
enlaidit les quartiers
Pub est souvent installée de fagon
illégale
Pub donne une vision consumériste de
la société Diminuer la pollution lumineuse
Pub est faite pour des produits non pour la préservation de la faune et la
locaux réduction des dépenses énergétiques
30. Anonyme Reg démat Pub concerne des produits non locaux
(tissu économique local non impacté)
31. Anonyme Reg démat Pubs 4x3 et 10,5m” sont des pollutions | Faire de St Paul une ville sans
visuelles publicité
Pub dégrade I'environnement
Pub donne une vision consumériste de
la société Conserver les panneaux d'intérét
genéral
32. M. Reg démat Pub détériore le paysage Limiter drastiqguement les panneaux
VINCENT Pub réduit les citoyens a des publicitaires a ceux porteurs
Philippe consommateurs passifs d'informations utiles

Le RLP ne peut pas réglementer le contenu
des publicités. 1l ne peut donc pas cibler les

« informations utiles ». En revanche, le RLP
s’est attaché a réduire de maniére forte laj
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présence publicitaire sur I’ensemble du|
territoire communal.

La commune prend acte de ce point de vue
qui n’appelle pas de réponse spécifique.

La commune prend acte de ce point de vue
qui n’appelle pas de réponse spécifique.

Le RLP propose de supprimer les grands
panneaux sur I’ensemble de la commune
puisque le format maximal sera de 4,7 m?
(RLP) alors qu’actuellement le format
maximal autorisé est de 10,5 m?. La densité
publicitaire est également restreinte sur le
territoire communal ainsi que de nombreuses
regles réduisant la place des publicités et
préenseignes dans une optique d’amélioration

La publicité lumineuse ne peut étre totalement
interdite par le RLP. Le RLP a fixé une plage
d’extinction nocturne et limité la publicité]
numerique (sous-catégorie de la publicité
lumineuse) qui est interdite sur I’essentiel du|

33. M. Reg démat Pub enlaidit le paysage
ELGOFFE Pub pousse a la consommation de
Robin produits non locaux
34. Anonyme Reg démat Pub pollue visuellement
Pub dégrade I'environnement et
enlaidit les quartiers
Pub est souvent installée de fagon
illégale
Pub donne une vision consumériste de
la société
Pub est faite pour des produits non
locaux
35. Anonyme Reg démat Pub et enseignes lumineuses piégent la | Limiter la pub ainsi que les pubs et
faune nocturne et sont peu enseignes lumineuses
économiques sur le plan énergétique
36. Anonyme Reg démat Supprimer totalement les panneaux

publicitaires

Le RLP ne peut pas interdire totalement la|

publicité sur une commune. Le projet s’est]
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donc attaché a limiter la publicité dans une
optique de préservation du cadre de vie.

La publicité lumineuse ne peut étre totalement
interdite par le RLP. Le RLP a fixé une plage
d’extinction nocturne et limité la publicité]
numeérique (sous-catégorie de la publicité
lumineuse) qui est interdite sur I’essentiel du|

Les associations ont participé au projet de
RLP notamment la SEOR afin de faire des
propositions dans le cadre de la concertation

La commune prend acte de ce point de vue
qui n’appelle pas de réponse spécifique.

Le RLP apporte une réduction de la publicite
dans les paysages de la commune par des
restrictions sur le format, la densité mais aussi
les dispositifs lumineux.

La commune prend acte de ce point de vue
qui n’appelle pas de réponse spécifique.

Le RLP apporte une réduction de la publicite
dans les paysages de la commune par des|
restrictions sur le format, la densité mais aussi
les dispositifs lumineux.

37. Mme Reg démat Pub constitue une pollution visuelle Interdire pub lumineuses pour la
DUFLOS Panneaux déroulants et panneaux sauvegarde de la faune
Catherine lumineux participent au gaspillage
énergétique
Pub vante les produits non locaux
38. M. Reg démat Pub défigure certains secteurs de la Prendre en compte les dires d'experts
RIVIERE commune pour préserver la faune dans le cadre
Didier Pub lumineuse consomme beaucoup de la pollution lumineuse
d'énergie
39. Anonyme Reg démat Pub grand format constitue une
pollution visuelle
Pub entraine la consommation de
produits qui polluent
40. Mme Reg démat Pub contribue au gaspillage Réduire la publicité
LALLEMAND énergétique
Tuija Pub lumineuse est néfaste pour les
oiseaux
41. Anonyme Reg démat Pub crée une pollution visuelle
Pub lumineuse participe au gaspillage
énergétique
Pub fait la promotion de produits
importés, non locaux
42. M. Reg démat Pub grand format enlaidit la ville et le | Réduire au maximum la publicité en
COSENZA bord de mer ville
Fabrice Pub est une plaie visuelle au quotidien
43. Mme Reg démat L'interdiction des publicités Interdire les publicités lumineuses

La publicité lumineuse ne peut étre totalement
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interdite par le RLP. Le RLP a fixé une plage
d’extinction nocturne et limité la publicité
numérique (sous-catégorie de la publicité
lumineuse) qui est interdite sur I’essentiel du
territoire communal (ZP1).

Le RLP ne peut pas réglementer le contenu
des publicités. Il ne peut donc pas cibler les
« publicités qui profitent a 1’économie

La commune prend acte de ce point de vue
qui n’appelle pas de réponse spécifique.

La commune prend acte de ce point de vue
qui n’appelle pas de réponse spécifique.

Le RLP ne peut pas interdire totalement Ia|
publicité sur une commune. Le projet s’est
donc attaché a limiter la publicité dans une
optique de préservation du cadre de vie.

GERMAIN lumineuses en ZP1 est une bonne aussi en ZP2 pour les mémes raisons
Hélene mesure qu'en ZP1
Interdire totalement les éclairages de
publicité la nuit
Interdire les écrans numériques
La limitation & 4,7m’ est une bonne
mesure, en espérant une application du
réglement du RLP et des controles
Interdire la publicité qui ne profite
Pub vante des produits qui ne profitent | pas a I'économie locale
pas a I'économie locale
44. Mme XX Reg démat Favorable a la limitation de la
Aurélie publicité
Favorable a I'extinction des enseignes
la nuit
45. Anonyme Reg démat Refus de la pollution visuelle
Panneaux sont des consommateurs
d'énergie
46. Anonyme Reg démat Pas de pub
47. Anonyme Reg démat Panneaux publicitaires sont obsolétes | Les particuliers sont ils rémunérés

au vu des moyens numériques actuels

pour la pub posée chez eux ?

L’installation d’une publicité ou préenseigne

donne lieu & wun contrat de louage

d’emplacement  entre le  gestionnaire]
(personne privée ou publique) et I’afficheur.
Ce dernier verse un loyer en contrepartie de
I’installation d’une publicité. Cet aspect n’est
pas réglementé (ni reglementable) par le RLP
mais par le code de ’environnement (qui fixe
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certaines des modalités du contrat).

Le RLP propose de supprimer les grands
panneaux sur l’ensemble de la commune
puisque le format maximal sera de 4,7 m?
(RLP) alors qu’actuellement le format|
maximal autorisé est de 10,5 m® 1l n’est pas

possible d’autoriser les publicités uniquement|
dans les zones industrielles car celles-ci
occupent une superficie trop faible. Cela
aurait pour conséquence une interdiction
déguisée de publicité ce qui est illégale.

Le RLP ne peut encadrer le contenu des
publicités. 1l ne peut donc autoriser
uniquement les contenus alimentaires dans
une zone donnée.

La publicité ne peut étre interdite aux abords
des écoles sur D’ensemble du territoire

communal. En effet, le nombre d’écoles étant
tres élevé, cela reviendrait a une quasi-
interdiction de la publicité sur le territoire
communal ce qui est illégal. En revanche, la
commune, sur le domaine public, peut faire en
sorte de ne pas autoriser la publicité aux
abords des écoles (et cela en dehors du RLP).

La commune prend acte de ce point de vue
qui n’appelle pas de réponse spécifique.

48. Collectif Reg démat Pub engendre une pollution visuelle Autoriser les panneaux uniquement
des citoyens Pub défigure les paysages en zones industrielles
pour la Favorable & une réglementation stricte
protection de
I'environnement
Mme ou M.
MARTZ Mch
Autoriser la publicité alimentaire
uniquement sur les parkings des
super/hyper marchés
Enlévement de pub aux abords des
écoles
49. Anonyme Reg démat Pub est pollueuse
Pub n'est plus appréciée en ville et
dans les médias
50. M. Reg démat Pub dégrade le paysage
TAGLIAFERRI Refus du matraquage publicitaire dans
Jean-Marc les boites aux lettres et sous forme

électronique
Félicite la commune pour son action

La commune prend acte de ce point de vue
qui n’appelle pas de réponse spécifique.
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La publicité lumineuse ne peut étre totalement
interdite par le RLP. Le RLP a fixé une plage
d’extinction nocturne et limité la publicité
numérique (sous-catégorie de la publicité
lumineuse) qui est interdite sur I’essentiel du|
territoire communal (en ZP1).

51. Anonyme Reg démat Pub sont de plus en plus nombreuses
Certaines pubs sont de trop grande
taille
Panneaux lumineux consomment de Supprimer les panneaux lumineux
I'énergie
Favorable au RLP

52. M. Courriel + 2 piéces La suppression du grand format

DOUMERC jointes conduit a une destruction programmée

Charles-Henri d’une activité économique (perte de

pour ’'UPE 87% du parc actuel : exemple d’impact

(I’Union des pour un adhérent a I’'UPE)

Publicités

Extérieures)

RLP préconise la dépose totale des
pubs sur le domaine privé

UPE est d’accord sur les 2 zones
prévues au projet

Estime que les horaires d’extinction
nocturne prévus par le projet vont
pénaliser les annonceurs qui auront
une perte d’audience pour leur
communication

UPE assure que la pub grand format a
sa place en zone commerciale pour
une lisibilité maximale

Intégrer dans le zonage 2 les
principaux axes structurants (10
répartis sur les agglomérations
littorales de Saint Paul, Saint Gilles
les Bains, la Saline les Bains)

Préciser la notion de covisibilité
dans le cadre des publicités aux
abords des monuments historiques,

Autoriser une plage d’extinction
nocturne de 22h a 6h, comme cela a
été présenté lors des réunions de
concertation

Cette proposition sera étudiée par les élus
avant 1’approbation en conseil municipal.
Toutefois, la volonté municipale est
d’améliorer la qualité des paysages
notamment le long des axes structurants ciblés|
ci-contre. Or, la proposition 52 permettra de
remettre des écrans numériques dans les|
secteurs balnéaires ou encore sur les entrées
de ville du territoire ce qui pourrait avoir un
impact négatif sur la volonté d’un paysage|

La covisibilité est appréciée par ’architecte
des Batiments de France au cas par cas. Elle
s’applique a toute publicité située aux abords
d’un monument historique qu’il soit inscrit ou

La plage d’extinction nocturne envisagée
durant la concertation préalable a été
renforcée d’une heure (passage de 22h a 21h)
A ’issue des échanges lors de la concertation
préalable comme cela est possible. Il avait
bien été précisé lors de la concertation qu’il
s’agissait d’une version évolutive du projet
susceptible d’évoluer apres les échanges de la)
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UPE constate que les panneaux
publicitaires sont de taille identique en
zones résidentielles et en zones
d’activités (4,7m?)

UPE signale la lisibilité dégradée des
panneaux du format 4,7m?, notamment
pour le public en déplacement
motorisé

Affirme que le format de 4,7 m?
entrainera la dépose sans modification
possible des dispositifs concernés

Maintenir le format d’affiche 10,5m?
avec une hauteur de 6m en zone 2,
comme prévu initialement

Préconise de tenir compte de la
définition du mot "agglomération"
que donne le Conseil d’Etat

concertation.

Le format a également été réduit a I’issue de
la concertation a la suite de demande en ce
sens et d’une volonté politique d’améliorer les

paysages en ayant des publicités plus petites|
(format réduit) et moins nombreuses (densité

La notion d’agglomération est définie par le
code de la route comme ’indique le lexique
du projet. La précision évoquée porte sur un
jugement du conseil d’Etat qui est
évidemment intégré au projet (notamment
pour définir lesdites agglomérations) mais que
ne modifie pas la définition du code de la|

53. Anonyme Reg démat Pub concerne des produits non locaux | Préservation de I'espace et de Le RLP apporte une réduction de la publicité
et ne profite pas a I'économie locale I'horizon dans les paysages de la commune par des
Pub déja trés présente dans I'espace restrictions sur le format, la densité mais aussi
numeérique sur les dispositifs lumineux. Cela contribuera
a la préservation de 1’espace, des perspectives
paysageres ou encore de 1’horizon.
54. M. LEGER | Reg démat SEOR comptabilise pour la commune
Christian de St Paul entre 200 et 300 échouages

président de la
SEOR (Société
ornithologique
de la Réunion)

de pétrels et puffins par an, soit 10%
des échouages de I'le

Ecrans LED des enseignes lumineuses
numériques émettent de la lumiére
vers le ciel provoquant des échouages

Secteur de Savanna doit étre intégré
en ZP1 afin d'interdire les publicités,
préenseignes et enseignes
lumineuses numériques

Le secteur de Savanna est une zone
uniquement commerciale dans la laquelle I3
publicité numérique reste autorisée car on ne
peut I’interdire sur I’ensemble du territoire

communale. 1l est a noter que les autres
secteurs de la commune sont interdits & la
publicité numérique soit I'immense majorité|
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Echouages sont majoritaires en début
de nuit

Si ZP2 est conserveée, la SEOR
demande :
e 1 pub lumineuse par activité
et
e 1 pub lumineuse de 2m? de
taille maximale

Extinction des pubs lumineuses et
numériques de 19h a 6h tout au long
de l'année

Pour pub lumineuse par projection et
par transparence la SEOR demande :
e Extinction de 21h a 6h
o Densité de 1 enseigne

lumineuse par activité

du territoire communal.

La ZP2 sera donc conservée. La densité pour
la publicité numérique est limitée a un
dispositif par unité fonciere  (unique

référentiel pour la densité, on ne peut pas|

limiter la publicité en fonction des activités).
Le format des écrans en ZP2 a été réduit de 8
m? & 4,7 m?. Cette zone étant trés réduite le
format ne peut pas étre réduit & 2 m%.

La commune a renforcé la plage d’extinction|
nocturne entre 21h et 6h au lieu de 1h 6h de I3
reglementation nationale. Il n’est pas envisagé
de réduire a nouveau cette plage d’extinction
qui va déja largement limiter la pollution
lumineuse et générer de nombreuses
¢conomies d’énergie.

La plage entre 21h et 6h s’appliquera bien 3
la publicité éclairée par projection et par
transparence. Les enseignes lumineuses sont
limitées en nombre (pour les enseignes
scellées ou poseées au sol ou encore sur
cléture) ou en proportion (15% ou 25%
suivant les dimensions de la fagade — voire
I’article R581-63 du code de I’environnement|
pour plus de détails) en fonction de leur

55. Anonyme

Reg démat

Pub de plus en plus nombreuse

Pub concerne des produits non locaux
Pub détériore le paysage

Pub impose vision consumériste de la
société

Préservation de I'environnement

Le RLP apporte une réduction de la publicité
dans les paysages de la commune par des
restrictions sur le format, la densité mais aussi
sur les dispositifs lumineux. Cela contribuera
a la préservation de I’espace, des perspectives
paysageres ou encore de I’horizon.
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56. M.
NICOLINI Eric

RE La Plaine et
Reg démat + 2 piéces
jointes

Constate une dégradation depuis 30
ans des paysages et sites de la
commune

Félicite la mairie de vouloir améliorer
I’empreinte publicitaire sur la
commune

Qu’a entrepris la commune depuis le
1% janvier 2024, concernant les 231
panneaux publicitaires > 12m?
répertoriés dans le rapport de
présentation ?

Quelles seront les modalités
d’application de la nouvelle
réglementation :

e service de gestion du
RLP au sein de la mairie ?

e Adresse du service et
interlocuteur?

e A quelle autorité supérieure
s’adresser si toutefois la
mairie ne fait pas respecter
son RLP ?

Souhaite que les citoyens puissent
participer a faire respecter le RLP

Quels sont les moyens dont la mairie
dispose pour combattre la publicité
"clandestine", hors RLP (envoi de
photos) :
e  Voitures publicitaires
garées sur l'espace public
e Pollutions lumineuses
localisées

La compétence de police de I’affichage a été
récupérée au 1% janvier 2024 et les services
municipaux s’organisent pour mettre en
ceuvre cette nouvelle réglementation. De plus,
en parallele 1’élaboration du RLP touche a sa|
fin ce qui permettra aux agents d’appliquer a
la fois la réglementation nationale et le
reglement local.

Conformément au code de 1’environnement,
la seule autorité de police en matiére
d’affichage est le maire ou le président de
I’EPCI. Pour Saint-Paul, ¢’est le Maire depuis
le 1* janvier 2024.

Les citoyens ne sont pas habilités & participer
au respect de la réglementation. Celle-ci est
I’affaire d’agents publics assermentés et
commissionnés conformément au code de
I’environnement.

La commune a travaillé durant I’année 2024 a
finaliser son RLP et a préparer son
organisation pour la mise en ceuvre celle-Ci
devrait se préciser d’ici la fin d’année. Les
véhicules publicitaires sont reglementés par le
code de [lenvironnement. Ceux qui ne
respectent pas la réglementation peuvent étre
\verbalisés comme n’importe quel type de
publicité par les agents assermentés et
commissionnés.  Pour les  « pollution
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lumineuse localisée », seules les publicités,
enseignes et préenseignes sont concernées par

I’exercice du pouvoir de police en matiere]
d’affichage. Les autres pollutions de ce type
ne relévent pas du champ qui nous intéressent
iCi.

57. M.
DELALANDE
Jean-Marie
président de
I'association
Paysages de
France

Reg démat

Constate que le RLP propose des
mesures positives dont la portée est
limitée & cause de régles trop laxistes

Publicité numérique a un impact
négatif sur I'environnement (effet
perturbateurs des éclairs intermittents
et gaspillage énergétique)

Publicité numérique interdite en ZP1
pour la qualité du cadre de vie et la
biodiversité (rapport de présentation
p86)

Publicité sur mobilier urbain est
assimilée a une occupation de l'espace
public par des intéréts privés

Le code de I'environnement
n'imposant qu'une régle de
pourcentage, certaines enseignes sur
facades pourraient atteindre des
dimensions imposantes

Améliorations du réglement par les
préconisations ci-dessous pour un
projet exemplaire :

1. Interdire la publicité numérique
dans toutes les agglomérations

A défaut, la limiter & 1m? en zone
d'activités

Interdire pub numérique pour les
mémes raisons en ZP2

2. Interdire la publicité numérique
sur mobilier urbain

Pour les abris bus limiter la publicité
sur les faces extérieures

Placer les infos municipales visibles
dans le sens principal de circulation
sur un mobilier urbain d'information
Instaurer une régle de densité
contraignante

Le secteur de Savanna est une zone
uniquement commerciale dans la laquelle I3
publicité numérique reste autorisée car on ne
peut l'interdire sur ’ensemble du territoire
communale. 1l est a noter que les autres
secteurs de la commune sont interdits & la
publicit¢é numérique soit I'immense majorité

La ZP2 sera donc conservée. Le format des
écrans en ZP2 a été réduit de 8 m* & 4,7 m?.
Cette zone étant tres réduite le format ne sera
pas réduit plus pour ne pas instaurer une
interdiction déguisée de publicité ce qui est

La publicité numérique est interdite sur le
mobilier urbain excepté en ZP2.

La publicité sur les abris destinés au public et
sur le mobilier d’informations locales
demeure possibles dans toutes les zones. Il ne
revient pas au RLP de définir les contenus des
publicités sachant que le caractére accessoire
des publicités sur le mobilier urbain permet de
les installer a la maniere évoquée par

DOSSIER E 24000006/97 - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE - Commune de Saint-Paul - RAPPORT D'ENQUETE - CONCLUSIONS ETAVIS - JUILLET 2024

Page 87



La plage d'extinction des enseignes
lumineuses de 21h a 6h ne participe
que faiblement & la réduction
énergétique

Les enseignes numériques sont
énergivores, agressives et
accidentogenes

Les enseignes scellées au sol
impactent fortement le paysage

Le RLP ne prévoit aucune mesure
concernant les enseignes temporaires,
en dépit de l'orientation 10

En contradiction avec les orientations
3 et 10, le RLP autorise les enseignes
numeriques a l'intérieur des vitrines

Depuis le ler janvier 2024, il
appartient au maire d'exercer
pleinement son pouvoir de police en
matiére d'affichage extérieur
(régularisations des panneaux
surdimensionnés, constats
d'infractions, mises en demeure...)
Dés l'approbation du RLP, la mise en
conformité des publicités devra se
faire dans un délai de 2 ans, et celle
des enseignes dans un délai de 6 ans

3. Limiter les enseignes & 6m? pour
des facades >50m?

Limiter les enseignes & 4m? pour des
facades <50m?

4. Imposer l'extinction des enseignes
lumineuses de la fermeture de
I'établissement a son ouverture

5. Interdire des enseignes
numériques

6. Interdire les enseignes scellées au
sol, sauf si I'enseigne sur fagade n'est
pas visible de la voie publique

7. Appliquer aux enseignes
temporaires les dispositions des
enseignes permanentes en fonction
de leur zone d'implantation

I’association. D’autre part, cette disposition
n’a pas d’impact sur le paysage puisque les
affiches occupent le méme espace que

d’éventuelles informations. Il y a donc une
emprise paysagére dans les deux cas.

La limitation des enseignes en fagade a 6 ou 4
m? ne fait ’objet d’aucune contextualisation|
locale (il s’agit d’une proposition standard qui
ne s’appuie pas sur les caractéristiques du
territoire communal) et ne parait pas adaptée a
la regle de proportion déja existante (article
R581-63 du code de I’environnement).

Les enseignes lumineuses seront éteintes entre
21h et 6h du matin afin de renforcer le
reglement national et simplifier son
application. Il n’est pas envisagé une régle
complexe comme le propose I’association qui
nécessite de connaitre tous les horaires de
fermeture des commerces pour étre appliquée.

Les enseignes numériques ne sont autorisées
qu’en ZP2. Elles ne peuvent étre interdites sur
I’ensemble du territoire communal.

Les enseignes scellées/posées au sol ont été
réduites en format pour étre harmonisée sur
toute la commune et éviter les grands formats
possibles actuellement (10,5 m?).

Les enseignes temporaires seront interdites
sur les arbres et les plantations ainsi que sur,
les toitures ou terrasses en tenant lieu.

L’application des autres régles envisagées aux
enseignes temporaires sera etudiée par les élus
avant 1’approbation.
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8. Interdire les publicités placées a
l'intérieur des vitrines

Interdire les enseignes numériques et
autoriser celles éclairées par
projection ou transparence limitées a
im’

Adapter le rapport de présentation

La loi climat et résilience ne permet pas une
interdiction des dispositifs lumineux a

I’intérieur des vitrines, seulement, leur]
limitation. C’est ce qu’a envisager la
commune dans ces articles 11 et 12.

58. M. PADE
Bernard

Reg démat

Apporte son soutien au RLP et pense
qu'il faut réguler l'affichage
publicitaire de facon plus stricte pour
les raisons suivantes :
e  Préservation de I'esthétique
urbaine et paysagére
e Réduction de la pollution
visuelle
e  Promotion d'une publicité
plus responsable
Protection de I'environnement
Sécurité routiére

Le RLP apporte une réduction de la publicite
dans les paysages de la commune par des|
restrictions sur le format, la densité mais aussi
sur les dispositifs lumineux. Cela contribuera
a la préservation du cadre de vie. Le RLp ne
peut toutefois pas agir sur le contenu des|
dispositifs ni sur les motifs ayant trait a la
sécurite routiere (régie par le code de la route
et non le code de I’environnement).

59. Mme
STEPHEN
Jocelyne

Reg démat

Pub devient une pollution visuelle
lorsque ses dimensions sont trop
importantes

Pub ne promeut pas les artisans
Pub réitérée sur un méme lieu

Pub éclairée participe au gaspillage
énergétique

Le RLP apporte une réduction de la publicité
dans les paysages de la commune par des
restrictions sur le format, la densité mais aussi
sur les dispositifs lumineux. Cela contribuera

a la préservation du cadre de vie. Le RLp ne
peut toutefois pas agir sur le contenu des
dispositifs ni sur les motifs ayant trait a la
sécurite routiere (régie par le code de la route
et non le code de I’environnement)..
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La mise en ceuvre du RLP interviendra apres
son approbation en conseil municipal. La
commune suivra la procédure administrative
prévue par le code de I’environnement pour la
mise en conformité du parc publicitaire de |

60. Mme Courriel et La commune de St Paul avait amorcé
CARLIER Notification au Reg une réflexion sur le sujet de
Gisele, démat de I'envoi d'un | I"'affichage sauvage" voici une dizaine
présidente de courriel d'années.
I'association L'ACCRO espere que la mise en
ACCRO ACCRO se réjouit de la mise en place | application du RLP s'accompagnera
du RLP qui devra trouver un équilibre | d'un suivi, de contrdles et de
entre les intéréts commerciaux et les sanctions en cas d'infractions
enjeux environnementaux
ACCRO approuve ainsi les objectifs
visés et leur mise en ceuvre
L'association regrette que le RLP
n'‘encadre pas le contenu de l'affichage
61. M. Conversation SAMSAG rejoint I'UPE sur les Intégrer dans la ZP2 les 10 axes
PENANHOAT | téléphonique lors de | constats que le projet de reglement principaux structurant sur les
Jean-Michel, la permanence du implique : agglomérations de St Paul centre, St
président de 27/06/24 & St Paul o disparition des affiches grand | Gilles les Bains et la Saline les Bains
SAMSAG centre en présence de format qui signe celle des
affichage Mmes CHAVANNE afficheurs
et SAUTRON

e perte d'audience pour la
communication si la plage
d'extinction de 21h a 6h est
maintenue

Perte significative du chiffre d'affaire
de SAMSAG qui procéde depuis
quelques années a une rénovation de
ses panneaux (format passé a 10,5m?,
panneaux monopied, souci d'esthétique
et d'intégration paysagere)

Le nouveau projet induira pour la
seule commune de St Paul :
e |e renouvellement total du

Cette proposition sera étudiée par les élus
avant [’approbation en conseil municipal.

Toutefois, la volonté municipale est
d’améliorer la qualité des paysages
notamment le long des axes structurants ciblés|
ci-contre. Or, la proposition 61 permettra de
remettre des écrans numériques dans les|
secteurs balnéaires ou encore sur les entrées
de ville du territoire ce qui pourrait avoir un
égatif sur la volonté d’un
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parc de publicité extérieure

e la modification des formats
d'affiches chez les
imprimeurs
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